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UNIVERSIDADE DO ESTAPO DO RIO DE JANEIRO
CENTRO DE EDUCACAO E HUMANlDADES
FACULDADE DE COMUNICACAO SOCIAL

EDITAL DE NORMAS COMPLEMENTARES PARA INGRESSO NA FACULDADE DE
COMUNICAGAO SOCIAL/UERJ

TRANSFERENCIA INTERNA 2024.1 — 2024.2

) DAS VAGAS

1.1 - Serao oferecidas vagas para os periodos 2024/1 e 2024/2, sendo: 06 (cinco) vagas para
cada um dos cursos a seguir, por semestre: Curso de Rela¢des Publicas 2024.1 — 03 vagas
e 2024.2 — 03 vagas; Curso de Jornalismo 2024.1 — 03 vagas e 2024.2 — 03 vagas. 1.2 - Os
cursos séo oferecidos no turno tarde/noite.

1.3 - Poderdo se candidatar estudantes oriundos de qualquer graduacdo do Centro de
Educacédo e Humanidades (CEH) e do Centro de Ciéncias Sociais (CCS).

1) DAS INSCRICOES

2.1 - Emitir obrigatoriamente pelo Aluno Online o requerimento de inscricdo, para concorrer
ao processo seletivo de transferéncia interna para os periodos 2024/1 e 2024/2, no periodo
entre 14/09/2022 a 27/09/2023.

2.2 - Solicitar a inscricdo para Transferéncia Interna 2024, com encaminhamento do
requerimento de inscricdo e documentacdo exigida, através do Site do DAA (formulario
digital), no periodo entre 18/09/2022 a 28/09/2023.

lI) DA SELECAO

3.1 - A Comissdo Examinadora Interna da FCS para a Transferéncia Interna 2024.1 e 2024.2
sera composta pelos professores Fausto Amaro Ribeiro Picoreli Montanha (matricula n°
41344-3), Vania Oliveira Fortuna (matricula n® 41.271-6) e Fabio Mario lorio (matricula n°
34726-0), como membros titulares, e Ricardo Ferreira Freitas (matricula n® 7061-5), como
membro suplente.

3.2 - Na primeira etapa, de carater eliminatério e ndo classificatdrio, serd realizada a
verificagdo se o candidato obedece a todas as condi¢des estabelecidas no Edital elaborado
pela Pré-Reitoria de Graduagéo para Transferéncia Interna.

3.3 - Na segunda etapa, de carater eliminatério e classificatério, compreende uma Prova
Escrita elaborada pela Comissdo Examinadora, com conteddos ligados a area da
Comunicacao Social e do curso pretendido pelo candidato na inscricdo (Relacdes Publicas
ou Jornalismo).

3.4 - O resultado final da selecdo considera a aprovacgéo na primeira etapa e a nota obtida na
segunda etapa.

3.4 - O critério de desempate utilizado sera o maior Coeficiente de Rendimento (CR). Em
caso de persisténcia do empate, serd admitido a maior idade.
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3.5 - Os recursos contra os resultados da Prova Escrita deverdo ser encaminhados a FCS,
via e-mail da Direcdo da Unidade (dirfcs@uerj.br), no dia 24/10/2023, até as 23h59min.

3.6 - A andlise dos recursos ocorrera entre os dias 25/10/2023 e 26/10/2023, com divulgacao
prevista para o dia 26/10/2023, no site da FCS, conforme calendario do item IV.

IV) DO CALENDARIO
4.1 - O presente processo seletivo obedecera ao seguinte calendario:

06 de outubro de 2023, via e-mall Entrada de recursos, na Unidade, para inscri¢gao
dirfcs@uerj.br “indeferida”.

11 de outubro de 2023, no site da FCS Divulgacao do resultado dos recursos para inscricao
(https://www.fcs.uerj.br/concursos-e- “indeferida”.

editais/)

16 de outubro de 2023, as 14h, na sala Prova Escrita de Analise de Conhecimentos.
10032 (Bloco F)

23 de outubro de 2023, no site da FCS | Divulgacado do resultado final da prova escrita no site da
(https://www.fcs.uerj.br/concursos-e- FCS.
editais/)

24 de outubro de 2023, via e-mail [ Recebimento de recurso quanto ao resultado da prova

dirfcs@uerj.br escrita.

26 de outubro de 2023, no site da FCS Divulgacao do resultado final do processo seletivo, apés
(https://www.fcs.uerj.br/concursos-e- recursos.

editais/)

V) DA BIBLIOGRAFIA SELECIONADA
5.1 — A bibliografia selecionada para o processo seletivo obedecera as seguintes referéncias:

Consumo digital e o papel dos influenciadores

KARHAWI, lIssaaf. Influenciadores digitais: conceitos e praticas em discussdo. Revista
Comunicare, V. 17, p. 46-61, 2017. Disponivel em:
<https://edisciplinas.usp.br/mod/resource/view.php?id=2701411&forceview=1>,

Comunicagao, consumo e desigualdades

PINHEIRO-MACHADO, Rosana; SCALCO, Lucia Mury. Rolezinhos: Marcas, consumo e
segregacdo no Brasil. Revista Estudos Culturais, v. 1, n. 1, p. 1-21, 2014. Disponivel em:
<https://www.revistas.usp.br/revistaec/article/view/98372>.

Relagcdes Publicas, eventos e experiéncia urbana
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FREITAS, Ricardo. Da Cidade-espetaculo a Cidade-mercadoria: a comunicacao urbana e a
construgdo da marca RIO. Revista Eco-Pés, v. 20, n. 3, p. 49-65, 2017. Disponivel em:
<https://revistaecopos.eco.ufrj.br/eco_pos/article/view/14473>.

Jornalismo: teoria e pratica

CRUZ, L. B. Técnicas de entrevista e reportagem. 1. ed. Rio de Janeiro: CCAA Editora, 2007.
v. 100. 112p

XAVIER, C.; PONTES, F. S. As caracteristicas dos jornais como poder cultural: releituras da
teoria do jornalismo proposta por Otto Groth. Intercom, Revista Brasileira de Ciéncias da
Comunicacao, v. 42, n. 2, p. 35-48, 2019. Disponivel em: <https://doi.org/10.1590/1809-
5844201922>.

Teorias da Comunicacéao

KELLNER, Douglas. A cultura da midia e o triunfo do espetaculo. Libero, v. 6, n. 11, p. 4-15,
2003. Disponivel em: <https://comunicacaoeesporte.files.wordpress.com/2010/10/35932881 -
a-cultura-da-midia-e-o-triunfo-do-espetaculo.pdf>.

ESCOSTEGUY, Ana Carolina. Uma introdugcdo aos Estudos culturais. Famecos, v. 5, n. 9,
1998. Disponivel em:
<https://revistaseletronicas.pucrs.br/index.php/revistafamecos/article/view/3014>.

Rio de Janeiro, 22 de setembro de 2023.
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