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Projeto Politico Pedagoéqico

1. Apresentacao

O novo Projeto Politico Pedagdgico (PPP) vem atender a demanda da comunidade
académica da Faculdade de Comunicacdo Social da UERJ, promovendo uma reflexdo profunda
sobre 0 ensino e pesquisa, na universidade e nas suas articulagdes com a sociedade.

O PPP é um instrumento balizador para o fazer universitario e, por consequéncia,
expressa a pratica pedagdgica das instituicdes e dos cursos, dando direcdo a gestdo e as
atividades académicas.

Essa construcdo realizada pela FCS concretiza a condigdo de autonomia pedagdgica dada
pela LDB (Leis de Diretrizes e Bases) no seu artigo 53, incisos I, I, 11l e IV, que atribui a
universidade competéncia para fixar seus curriculos, organizar seus programas, estabelecer os
contetdos programaticos de suas atividades/disciplinas. O PPP ndo ¢ “novidade” instituida pela
LDB (Lei 9.394/96), embora sua obrigatoriedade esteja mais explicitada nesta lei e na legislacédo
do Conselho Estadual de Educacdo (CEE) — Deliberagdo 07/2000.

O PPP é um projeto elaborado de forma participativa e colaborativa, originado no seio da
coletividade docente, discente e administrativa que da uma identidade aos cursos da Faculdade
de Comunicacéo Social.

Veiga (1997:13) definiu o PPP como um “processo permanente de reflexdo e discusséo
dos problemas da unidade, na busca de alternativas viaveis a efetivacdo de sua intencionalidade,
que nao ¢ descritiva ou constativa, mas ¢ consultiva”.

Assim, o presente projeto € instrumento de construcéo e aperfeicoamento de nossa préatica
institucional, informando e reconstruindo o curso de Comunicacdo Social de qualidade e
comprometido com os interesses reais e coletivos da populacdo majoritaria da UERJ.

Este PPP apresentou preocupacdes diversificadas, mas pertinentes, tais como:

e Formacao humanistica
e Visao pluralista

e Comprometimento

e Embasamento cientifico

Uma formacdo humanistica aliada a uma visdo cientifica, que capacite o aluno a
compreender o ambiente social, cultural, politico e ambiental, de modo a habilita-lo a apontar
iniciativas e propor projetos em um mundo que se caracteriza cada vez mais pela
interdependéncia dos fendmenos.

Uma visdo pluralista, em coeréncia com o carater plural, formada por correntes de
pensamentos e paradigmas diversos. Esta pluralidade se expressara no didlogo e debate entre os
docentes que comunguem de diferentes posicGes tedrico-metodoldgicas, superando a estreiteza
das visoes “unidimensionais”.

Um comprometimento com as realidades local, regional e nacional, para que seu
trabalho sempre seja voltado para a busca de um projeto de desenvolvimento.

Um sélido embasamento cientifico para atuar tanto no setor publico como no setor
privado, incentivando-o a progredir em sua formacao, incluindo a formacao tedrica.



2. Missao

A missdo da Faculdade de Comunicagdo Social da UERJ é formar cidad&@os plenos que
possam atuar nas areas profissionais de RelacBes Publicas e de Jornalismo, segundo os preceitos
de ética e da responsabilidade social. Para isso, além de oferecer uma excelente base teorica,
possibilita ao aluno contato permanente com a ldgica e as técnicas do mercado de trabalho, por
meio de estagios internos, projetos de extensdo e bolsas de iniciacdo cientifica.

Paralelamente, os cursos de pdés-graduacdo dialogam com o0s cursos de graduacdo
integrando doutorandos, mestrandos e graduandos aos profissionais que procuram nossos Cursos
lato sensu. Na graduacdo e na pés-graduacdo, a reflexdo critica sobre as praticas da comunicacao
social na sociedade globalizada é ponto comum as discussdes desenvolvidas nas salas de aula e
nos laboratorios.

3. Justificativa

O presente projeto politico pedagogico visa delinear as diretrizes fundamentais dos cursos
da area de Comunicagdo Social da UERJ, procurando trazer informagdes que evidenciam as
atividades, projetos, cursos e curriculos que estdo vigentes. Um ambiente de desenvolvimento
econémico-social vivido no Brasil ao longo da Gltima década trouxe langamentos no mercado
editorial, na midia eletrénica (em especial a TV por assinatura) e, principalmente, no &mbito da
internet. Desde entdo, crises financeiras ciclicas retraem e expandem os negocios em geral, mas
as perspectivas do mercado de Comunicacdo Social permanecem promissoras. Tanto que 0S
cursos oferecidos pela FCS permanecem entre 0s oito mais procurados pelos vestibulandos.

O PPP busca, sobretudo, a adequacao dos cursos a legislacdo em vigor, em particular a
Resolucéo n° 2, de 18 de junho de 2007, da Camara de Educacgéo Superior do Conselho Nacional
de Educacdo (CES/CNE) do Ministério da Educacdo. Esta resolucdo revé a politica de
flexibilizacdo de carga horaria implementada nos anos 1990 e restabelece o piso de 2.700 horas,
mais atividades complementares, para os cursos da area de Comunicacdo — Jornalismo e
Relagdes Publicas incluidos. Também contempla a criacdo de novas diretrizes curriculares para o
curso de Relagbes Publicas, homologadas em 12 de setembro de 2013, segundo o Parecer 85-
2013 (CES/CNE), fixando a carga horaria minima em 2.800 horas de atividades didaticas, alem
de outras 200 horas para atividades complementares e 200 horas para estagio.

4. Historico dos Cursos de Comunicacéo Social

A FCS completou, em 2011, 25 anos, mas a sua histéria comegou ha muito mais tempo.
O caminho comecou a ser trilhado em 1971, a partir da criacdo do curso de RelacGes Publicas.

Neste periodo, sob o governo do general Emilio Garrastazu Médici (1969/74),
considerado 0 marco da repressdao aos meios de comunicacao, surge o Centro de Educacdo e



Humanidades da UERJ, onde nasceria o curso de Rela¢des Publicas — vinculado, inicialmente, ao
entdo Instituto de Psicologia e Comunicagdo Social.

5. Concepcéao dos Cursos de Comunicagao

O curso de Jornalismo, em nivel superior, no Brasil, foi instituido pelo Decreto-Lei n°
5.480, de 13 de fevereiro de 1947, apds quatro anos de discussdes, iniciadas ainda sob 0 governo
Getulio Vargas.

No entanto, com a evolucdo dos meios de comunicagdo, tornou-se necessaria a
diversificacdo das atividades ligadas a area de Comunicacdo, possibilitando uma maior
especializacdo dos profissionais atuantes no setor, o que levou o MEC, através do CFE, a
atualizar curriculos pela resolucdo n° 11 de 1969. Este estudo deu origem a um novo curriculo
aprovado pela resolucdo 002/ de 24 de janeiro de 1984, divulgando as linhas curriculares dos
cursos de Comunicacdo Social, dos quais Jornalismo e Relagfes Publicas passariam a ser
habilitacdes.

A Faculdade de Comunicacdo Social € uma unidade académica da UERJ que ministra
cursos de graduacdo, na area de comunicacdo, especializacdo e mestrado e doutorado em
Comunicacéo. A especializacdo proporciona aos profissionais graduados um aprofundamento de
conhecimentos e capacitacdo para atuacdo nas areas de Pesquisa de Mercado e Opinido Publica e
Jornalismo Cultural. O Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacéo (stricto sensu) propicia um
espaco para a reflexdo sobre o fendbmeno comunicacional dentro de duas linhas de pesquisa:
Tecnologias de Comunicacgéo e Cultura, linha que se dedica a investigacao das articulagdes entre
tecnologia, comunicacdo e cultura, e Cultura de Massa, Cidade e Representagdes, linha que
enfoca a comunicacdo massiva e suas articulagcdes com as culturas urbanas, bem como as
representacdes sociais na midia.

A FCS possui dois cursos — Relagdes Publicas e Jornalismo — e mantém, atraves de seus
trés departamentos, DTC (Departamento da Teoria da Comunicacdo), DJR (Departamento de
Jornalismo), DRP (Departamento de Relagdes Publicas), atividades de ensino, pesquisa e
extensao.

A Graduacdo realiza suas atividades com o apoio dos laboratorios que apresentam e
desenvolvem atividades de ensino e pesquisa.

A Faculdade conta com o apoio de um coordenador de curso que articula as decisdes da
direcdo, departamentos, docentes, discentes e alunos.

O organograma a seguir evidencia os setores e articulaces da FCS:
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5.1. Departamentos

5.1.1. Teoria da Comunicacao

O Departamento de Teoria da Comunica¢do (DTC) é responsavel por fornecer aos
estudantes uma base de conceitos de fundamentacdo humanistica que lhe permitem refletir
criticamente sobre a realidade social e suas atribuicdes como comunicadores. Atualmente, o
departamento é formado por seis professores com regime de 40 horas, todos com titulo de
doutor, mais dois professores doutores visitantes e um bolsista Prodoc/CAPES.

O DTC é responsavel pelas disciplinas de fundamentagdo humanistica e contextual
lecionadas nos primeiros periodos da grade curricular — algumas ministradas diretamente pelos
professores do Departamento e outras, como Psicologia e Filosofia, por professores de outras
Unidades.

5.1.2. Relagdes Publicas

O Departamento de RelacGes Publicas (DRP) e responsavel pela organizacéo do curso de
RP na Unidade. Formado por 12 professores doutores (dos quais um visitante), todos com regime
de 40 horas, 0 DRP formula as politicas de ensino, pesquisa e extensdo do curso de RelacOes
Publicas.

Na parte de ensino, propde o curriculo, coordena as disciplinas e os laboratérios do curso,
disponibiliza atendimento aos alunos e distribui a carga horaria dos professores entre suas
diferentes atividades.

O Departamento tem sob a sua coordenacao quatro laboratdrios: Pesquisa Mercadologica
e Opinido Publica (LPO), Laboratorio de Comunicacdo Integrada (LCI), Laboratério de
Comunicacédo, Cidade e Consumo (LACON) e Laboratorio de Comunicacdo Dialdgica. Estes
laboratdrios funcionam como espaco privilegiado de aprimoramento académico e servem para o
desenvolvimento de projetos e atividades ligadas as disciplinas do curso.

Na area de extensdo universitaria, apoia o desenvolvimento de projetos, cursos e eventos
que contribuam para estreitar 0s lacos entre o curso e a sociedade, propiciando aos alunos o
contato com demandas sociais de mercado, o que constitui um diferencial em sua formacao.

O DREP ¢ responsavel ainda por trés disciplinas obrigatorias da grade curricular do Curso
de Turismo, ministradas no campus de Teresdpolis, com carga horaria de 60h/a e quatro créditos
cada. Sdo elas: Técnicas de Relacdes Publicas, Planejamento e Organizacdo de Eventos e
Marketing Turistico.

5.1.3. Jornalismo

O Departamento de Jornalismo (DJR) é composto por 10 professores efetivos, dos quais
oito doutores e dois mestres, todos em regime de 40 horas, e um professor doutor visitante, que
respondem pelas atividades de ensino, pesquisa e extensdo nas sub-areas de Jornalismo
Impresso, Radio, TV, Internet, Fotografia e Planejamento Grafico. Cabe ao DJR o planejamento



de carga horéria dos professores, bem como os horarios de disciplinas e de atendimento
académico.

O Departamento tem sob sua coordenacdo os Laboratérios de Editoracdo Eletrdnica
(LED), de Audio (AudioLab), de Video (LV), de Pesquisas em Imagem Documental e
Jornalistica, de Redagdo (LAR) e Multimeios, que funcionam de modo articulado, para
proporcionar aos alunos um entendimento e uma percepcdo do universo da midia impressa,
televisiva, radiofonica e em plataformas digitais. Ainda desenvolve projetos de extensdo
universitaria, como Agéncia UERJ de Noticias Cientificas (Agenc), Noticias da Vila (de
jornalismo comunitéario), Telejornal UERJ Online, UERJ no Ar (de noticiario radiofonico
voltado para emissoras comunitérias, publicas e educativas) e Radioatividade (radiojornal
produzido no AudioLab e veiculado mensalmente na Radio CBN AM e FM).

6. Curso de Relacdes Publicas

6.1. Concepcdo do Curso de Relagbes Publicas

O curso de Relag6es Publicas surgiu no Brasil como uma resposta as suas necessidades
de relacionamento de organizacGes de prestacdo de servigos publicos com sua clientela, na
década de 1910. Mais tarde, na década de 1960, ministérios e secretarias se seguiram, a reboque
de estruturas criadas no ambito de poder executivo, nas esferas dos trés poderes. Num primeiro
momento discutiu-se a sua inclusdo como especialidade no campo da Administracdo, vencendo,
porém, outra vertente — em meio ao regime militar (por ocasido da regulamentacdo da profisséo,
no periodo de 1967-1969), RP foi posicionada no &mbito da Comunicacao Social.

Diferentemente do que ocorre no pais onde nasceu a atividade, os Estados Unidos, as
Relagdes Publicas no Brasil ndo se restringem ao relacionamento com a imprensa (media
relations), mas enveredam pelo campo da opinido publica (no exterior a cargo da comunicagéo
interna e do relacionamento com publicos de interesse, os chamados stakeholders), algo que, 1a
fora, fica a cargo de advogados e profissionais de outras formac6es, sob a funcdo designada
public affairs.

Hoje, com a redemocratizacdo, as Relacfes Publicas ddo-se em ambiente absolutamente
diverso daquele em que nasceram, tendo-se adaptado de maneira exemplar ao exercicio da
transparéncia e da cidadania corporativa.

As Relacgdes Publicas reafirmaram-se, como tem sido enfatizado pela midia que cobre os
mercados de trabalho, como um conjunto de instrumentos vital para a conducdo das organizacdes
do século XXI, tanto no aspecto intra-organizacional quanto, sobretudo, no aspecto
interinstitucional — sua vertente mais tradicional.

Criado em 1971, o curso de Relagbes Publicas da UERJ ganha cada vez mais
credibilidade e importancia no mercado e na academia e vem colaborando para a valorizacédo e o
respeito as atividades do profissional de RP no Estado do Rio de Janeiro. Na UERJ, no vestibular
2012/2013, foi a 8° carreira mais procurada, com o indice de 14,3 candidatos por vaga.

Uma das razdes do reconhecimento da importancia desta carreira estd na crescente
preocupacdo das organizacdes com seus publicos, em especial com a responsabilidade social e o
gerenciamento da imagem institucional e da credibilidade. A dindmica da globalizacdo aponta o
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entendimento entre as organizagdes de seus publicos como um dos fatores que proporcionam
grande destaque, seja em 6rgaos publicos, empresas privadas ou ONGs.

6.2. Histdrico do Curso de Relagdes Publicas

O marco inicial de Relagdes Publicas no Brasil foi a criagdo do 1° Departamento de
RelacBes Publicas da The Sdo Paulo Tramway Light and Power Co. Limited em 1914. No
ambito governamental, surge com o nome de Servigo de Informacéo e Divulgacdo do Ministério
da Agricultura em 1911. Em 1946, no regimento do Departamento de Servico Publico (DASP)
ficam determinadas as atividades de Rela¢des Publicas a fim de incrementar as boas relaces
com o0 publico e os demais 6rgdos da administracdo publica, além de realizar pesquisas de
opinido publica em relacdo as suas atividades e as de outros 6rgaos.

Porém foi a partir de meados dos anos 1950 que efetivamente a atividade comegou a ter
maior credibilidade perante as empresas nacionais e estas passaram a exigir competéncia e
técnica dos empregados que atuam nessa area social — como era conhecida na época. Organizam-
se associacOes de classe, como ABRP (Associacdo Brasileira de Relacdes Publicas), em 1954, e
a Associacdo dos Executivos de Relacdes Publicas em Sao Paulo. Foram criados os primeiros
cursos livres para preparacdo de especialistas, surgiram as primeiras assessorias e também as
primeiras publicagdes.

Também nos anos 50, estudos mais sérios na area comecgaram a ser desenvolvidos pela
Fundacdo Getulio Vargas e pelo Instituto da Faculdade de Ciéncias Administrativas da USP, no
Rio e em S&8o Paulo. No Rio, os estudos eram mais voltados para a area governamental. Todos
que estavam envolvidos com esses estudos informavam-se sobre o que era realizado no exterior,
0 que permitia analisar o ambito nacional e identificar necessidades. A FGV, em 1953, cria o
curso livre de RelagcGes Publicas.

Em 1955, foi introduzida a disciplina de relagdes publica na ESAN — Escola Superior de
Administracdo de Negdcios da Fundacdo de Ciéncias Aplicadas, em Sdo Paulo. No final dos
anos 60, porém € que surgem faculdades de comunicacdo com especializacdo em Relacdes
Pablicas. Apesar de a atividade ja ser reconhecida a partir de meados dos anos 50, ja existindo
inclusive a Associacdo Brasileira de Relacdes Publicas — ABRP — desde 1954, é somente em
1967 que a profissdo passa a ser regulamentada pala lei n° 5.377. Atualmente em todo o Brasil
existem 107 cursos de Relacbes Publicas, a maioria nas regifes Sul e Sudeste, com cerca de
3.200 egressos.

6.3. Estrutura do Curso
O curso tem duracdo minima de oito semestres letivos e maxima de 14. A grade

curricular, reformada em 2003 e novamente agora, em 2013, € composta por 57 disciplinas que
totalizam 213 créditos, equivalentes a 3.600 horas-aula, incluindo 240 horas-aula de estagio
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supervisionado (16 créditos). O curso prevé também a realizacdo de no minimo 240 horas de
atividades complementares, que incluem participacéo e organizagdo de eventos, cursos, bolsas de
iniciacdo cientifica, bolsa de extenséo e bolsa de estagio interno complementar, intercdmbios e
producéo de pecas de comunicacao.

O aluno de RP frequenta disciplinas tedricas e préticas que desenvolvem a reflexdo
critica, incentivam a préatica de pesquisas e habilitam o aluno no uso de diversos instrumentos de
comunicagéo.

Além das atividades curriculares, o aluno participa de projetos experimentais, de extensao
e de pesquisa que permitem vivenciar a realidade profissional e académica. Uma delas, a Semana
de Comunicacdo, tornou-se parte do calendario anual da FCS/UERJ, chegando a sua 342 edicdo e
mobilizando centenas de participantes, entre organizadores e publico em geral.

6.4. Competéncias e habilidades para o exercicio da profissdo

O relacBes-publicas, por forca de seu curriculo académico, tem condicBes ideais para
exercer a lideranca na gestdo da comunicacéo organizacional em instituicdes publicas, privadas e
do terceiro setor, integrando programas de relacionamento com a midia (imprensa e agéncias de
propaganda), organizacdo de eventos (segmento cada vez mais relevantes em termos de verbas e
alcance), transparéncia e cidadania corporativa (responsabilidade social para Rela¢des Publicas é
tema constitutivo desde os anos 1950), além das areas de comunicacédo interna e relacionamento
com clientes, usuarios e consumidores, no seu atendimento e, também, na ouvidoria, na
mediacdo de conflitos e no gerenciamento de crises de imagem publica.

6.5. Perfil do egresso

Um relacGes-publicas € capacitado para o exercicio da funcdo estratégica de
relacionamento com publico de interesse no ambito de organizacfes, em um contexto de
economia globalizada e de transparéncia e responsabilidade social.

E funcdo deste relagdes-plblicas administrar o permanente dialogo entre organizacdes e
seu meio externo como atividade vital para o desenvolvimento institucional, da pequena empresa
local as megacorporagdes transnacionais.

Em linhas iguais, o bacharel em Rela¢bes Publicas, pode atuar nas areas de:
Responsabilidade social e ambiental

Relagdes Publicas em apoio ao marketing
Relacdes publicas em apoio a recursos humanos
Gerenciamento de crises

Novas tecnologias e comunicacgéo digital
Eventos, patrocinios e apoios

Relacionamento com a midia

Relacdes Publicas e organizagdes governamentais
Relagdes Publicas, Turismo e hotelaria

Relagdes publicas e comunicacdo comunitaria
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6.6. Perfil do Profissional

O profissional de Rela¢bes Publicas, além de ter uma formacgdo generalista, agilidade,
iniciativa e criatividade, devera possuir visdo estratégica, capacidade administrativa, articulacao
politica e conhecimento do mundo atual. Dominar mais de um idioma estrangeiro e ter nocoes de
ferramentas de desenho grafico representam um diferencial, assim como a criacdo e gestdo de
websites. Outra importante caracteristica ¢ o “espirito” de colaboracdo para o desenvolvimento
das organizacdes e dos grupos a elas ligados, consequentemente, essa atitude corrobora para
transformacdes e adaptacfes no comportamento e no ambiente institucional.

O Relagbes Publicas atua na administracdo do relacionamento entre uma instituicdo e
seus diversos publicos. Este profissional é o responsavel pelo diagndstico, planejamento,
acompanhamento e avaliagdo dos planos de comunicacdo das organizacdes, fazendo a
intermediacdo entre estas e seus publicos nos campos institucional, corporativo e mercadolégico.

6.7. Areas de atuag&o

O mercado de trabalho do Profissional de Relagfes Publicas é amplo, abrangendo
instituices publicas, privadas e do terceiro setor (ONGSs), assim como 0s setores da economia,
da inddstria e comércio, a prestacdo de servi¢os. O profissional pode atuar em empresas de
comunicagdo que oferecem servigos integrados de relagdes publicas, assessoria de imprensa,
pesquisa de opinido e de mercado e publicaces.

Pode também desenvolver trabalho de assessoria e consultoria tanto para organizacoes
COmo para pessoas, assim como atuar no ensino superior e na area de pesquisa académica.

7. Estrutura do Curso de Relag6es Publicas

O curso de RelacBes Publicas esta constituido a partir de quatro grandes eixos de
formacdo: Formacdo Geral, Formacdo em Comunicacao, Formacdo Suplementar e Formacdo em
Relagdes Publicas.

e Eixo de Formacdo Geral — tem por objetivo abordar os temas ligados a cultura geral, a
ética e a humanistica. Reline os saberes da area de Humanidades e das Ciéncias Sociais
Aplicadas, percorrendo contetdos de Filosofia, Sociologia, Psicologia, Antropologia,
Sustentabilidade e Economia Politica.
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e Eixo de Formagdo em Comunicacao — contempla os saberes teodricos das ciéncias da
Comunicacdo e sua aplicagdo aos processos e préaticas da area. Se divide em dois sub-
eixos: Fundamentos Tedricos da Comunicacdo e Linguagens, Midias e Tecnologias. O
primeiro se detém sobre as correntes tedricas da Comunicacéo, a histéria dos meios, as
pesquisas da area e suas interfaces com outros campos do conhecimento como a cultura e
a politica, percorrendo também os temas da ética. O segundo propde estudos sobre
retérica, construcdo de discursos e outras linguagens, tecnologias da informacdo e
cibercultura, entre outros assuntos.

e Eixo de Formacdo Suplementar — é composto pelos conteddos de dominios conexos a
Comunicacédo, podendo incluir temas afins & formagdo de outros profissionais da area —
Jornalismo, Publicidade, Radialismo, entre outros.

e Eixo de Formacdo em Relagdes Publicas — deve reunir os conhecimentos essenciais
para a compreensdao sobre a atividade profissional, tanto quanto as teorias e técnicas
aplicadas ao exercicio, como processo. Se subdivide em dois sub-eixos. O primeiro
(Fundamentos Tedricos e Técnicos) prevé os estudos sobre a teoria das organizaces, a
comunicagdo organizacional, as teorias da Opinido Publica e da formacdo de publicos.
Investiga também assuntos como cultura organizacional, Marketing, Comunicacéo
Integrada, planejamento e gestdo da comunicagdo e técnicas orientadas a criagdo de
ferramentas de comunicacdo. No outro sub-eixo (Praticas Laboratoriais em Relacdes
Publicas), inscrevem-se 0s saberes orientados para o exercicio profissional em seu
sentido estrito, propondo praticas como as da pesquisa de opinido e da pesquisa
mercadologica, da producdo de eventos e da redacdo e producdo de instrumentos
impressos, audiovisuais e digitais.

7.1 Disciplinas do curriculo

Os cursos se dividem entre:

Disciplinas obrigatérias — Conjunto de disciplinas de formacdo teodrica e profissional
obrigatérias para todos os alunos. As disciplinas obrigatorias podem ser tanto internas, da FCS,
quanto externas, de outras unidades ou departamentos da UERJ.

Disciplinas eletivas (restritas, definidas e/ou universais) — Conjunto de disciplinas
profissionalizantes das quais o aluno deve escolher e realizar pelo menos o minimo da carga
horéaria determinada por cada habilitacdo. S&o optativas porque o numero de disciplinas

oferecidas devera superar o niumero que o aluno precisa cursar, possibilitando processos de
escolha de formacdo de competéncias e habilidades especificas.

7.2 Nova grade curricular do Curso de Relacdes Publicas

(A) Formacéao Geral
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Disciplinas Obrigatdrias

Comunicacéo e Sociedade

Depto./Unidade

DRP

Comunicacéo e Sustentabilidade = DRP
Economia Politica da Comunicacdo DRP

Filosofia

IFCH

Psicologia aplicada a Comunicagédo

Social
Teoria das Organizagdes

PSI
DRP

(B) Formagdo em Comunicagéo

Fundamentos Tedricos da Comunicagao

Disciplinas Obrigatorias

Depto./Unidade

Histdria dos Meios de Comunicacdo DTC

Comunicacéo e Cultura
Comunicacéo e Cultura Il
Comunicacéo e Politica
Teoria da Comunicacao |
Teoria da Comunicacao Il
Metodologia de Pesquisa
em Comunicacéo
Informacao e Pesquisa em
Comunicacéo

DTC
DTC
DTC
DTC
DTC

DTC

DRP

Linguagens, Midias e Tecnologias

Disciplinas Obrigatérias

Comunicacéo e Imagem
Retdrica e Argumentacéo
Lingua Portuguesa para
Comunicacao |

Lingua Portuguesa para
Comunicacéo Il

Midia, Educacdo e Cultura
Comunicacéo e Arte

Depto./Unidade

DTC
DTC

ILE
ILE

DRP
DRP

Carga horéria

60h/a
60h/a
60h/a
60h/a

60h/a
60h/a

Sub-Totais: 360h/a

Carga horaria

60h/a
60h/a
60h/a
60h/a
60h/a
60h/a

60h/a

30h/a

Sub-Totais: 450h/a

Carga horéria

60h/a
60h/a

60h/a
60h/a

60h/a
60h/a

Créditos

AR D

S

24

Créditos

AN

30

Créditos

4
4

A~ b~
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Comunicacéo e Consumo DRP 30h/a 2
Narrativas Transmidiaticas DRP 30h/a 2

Sub-Totais: 420h/a 28

(C) Formacéo Suplementar

Introducdo a Imagem Fotografica DJR 60h/a 4
Comunicacdo em Radio DJR 60h/a 4
Comunicacdo em TV DJR 60h/a 4
Comunicacéo em Plataformas

Digitais DJR 60h/a 4
Produgéo Cultural DRP 60h/a 3
Publicidade e Propaganda DRP 60h/a 4

Sub-Totais: 360h/a 23
(D) Formacgéo em Relagdes Publicas

Fundamentos Teoricos e Técnicos

Disciplinas Obrigatorias  Depto./Unidade Carga horéria Créditos
Estudo dos Publicos DRP 60h/a 4
Teoria da Opinido Publica DRP 60h/a 4
Fundamentos de Rela¢6es Publicas DRP 60h/a 4
Comunicacdo Comunitaria DRP 60h/a 4
Legislagdo e Etica em Jornalismo

e em Relacgdes Publicas DJR 60h/a 4
Comunicacéo Publica DRP 60h/a 4
Instrumentos de Rela¢cbes Pablicas DRP 60h/a 3
Planejamento de Comunicacgéo DRP 60h/a 4
Assessoria de Imprensa DRP 60h/a 4
Comunicacéo e Marketing 1 DRP 60h/a 4
Comunicacéo e Marketing 2 DRP 60h/a 4
Topicos Especiais em 60h/a(prof.)/
Comunicacéo Integrada DRP 120h/a(aluno) 6
Projeto de Trabalho de Conclusdo DRP 60h/a(prof.)/ 8
de Curso (TCC)* 180h/a(aluno)

*Disciplina com carga de 60 horas-aula de supervisdo docente e 120 horas-aula especificas
para os alunos e destinadas a trabalho de campo/atividades praticas.
Sub-Totais: 960h/a 57

Praticas Laboratoriais em RelacGes Publicas
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Disciplinas Obrigatorias  Depto./Unidade Carga horéria Créditos

Redacéo e Producgéo para

Midia Impressa DRP 60h/a 3
Roteiro e Produgdo em Video DRP 60h/a 3
Redagdo para Plataformas Digitais DRP 60h/a 3
Planejamento de Eventos

e Cerimonial DRP 60h/a 3
Pesquisa de Opinido Publica DRP 60h/a 3
Producdo de Eventos* DRP 60h/a(prof.)/ 8

180h/a(aluno)

*Disciplina com carga de 60 horas-aula de supervisao docente e 120 horas-aula especificas
para os alunos e destinadas a trabalho de campo/atividades préticas.

Sub-Totais: 480h/a 23
Eletivas

Disciplinas Eletivas Restritas Depto./Unidade Carga horaria Créditos

Estagio Curricular I — Pesquisa Mercadoldgica e de

Opinido Pablica* DRP 120h/a 4
Estagio Curricular I — Comunicacao,

Cidade e Consumo* DRP 120h/a 4
Estagio Curricular Il —

Comunicacéo Integrada* DRP 120h/a 4
Estagio Curricular Il —

Comunicacéo Dialogica* DRP 120h/a 4
Trabalho de Conclusdo de Curso  DRP 60h/a(prof.)/ 8
(TCC) — Comunicacdo Organizacional** 180h/a(aluno)
Trabalho de Conclusdo de Curso  DRP 60h/a(prof.)/ 8
(TCC) — Consumo, Marketing e Publicidade** 180h/a(aluno)
Trabalho de Conclusdo de Curso  DRP 60h/a(prof.)/ 8
(TCC) — Comunicacdo, Cultura e Cidade** 180h/a(aluno)
Trabalho de Conclusdo de Curso  DRP 60h/a(prof.)/ 8
(TCC) — Teorias da Comunicacao** 180h/a(aluno)
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*O aluno devera cursar uma das disciplinas eletivas restritas de Estagio | (Pesquisa
Mercadolbdgica e de Opinido Publica ou Comunicacgdo, Cidade e Consumo) e uma das
disciplinas de Estégio Il (Comunicacdo Integrada ou Comunicac¢do Dialdgica), a partir do
3° periodo, sucessiva ou concomitantemente, totalizando 240h/a e 8 créditos.

**Q aluno devera cursar uma das disciplinas eletivas restritas de TCC (Comunicacdo
Organizacional ou Consumo, Marketing e Publicidade ou Comunicagéo, Cultura e Cidade
ou Teorias da Comunicacdo), totalizando 180h/a — incluindo 60h/a de orientacédo — e 8
créditos.

Disciplinas Eletivas Definidas* Depto./UnidadeCarga horaria Créditos
Cinema Documentério DRP 60h/a 4
Comunicacéo e Entretenimento DRP 30h/a 2
Comunicacéo e Espacos Urbanos DRP 30h/a 2
Comunicacéo Visual nas

Organizacoes DRP 30h/a 2
Consultoria em Relagdes Publicas DRP 30h/a 2
Estratégias Ficcionais na

Comunicacédo Organizacional DRP 30h/a 2
Estudos de Corpo e Cultura DRP 30h/a 2
Gestdo de Marca e Reputacao DRP 60h/a 4
Introducéo a Producéo Editorial DRP 30h/a 2
Memoria Organizacional DRP 30h/a 2
Projetos de Relacdes Publicas DRP 60h/a 4
Relagdes Publicas Internacionais  DRP 30h/a 2
Seminérios sobre

Cultura Organizacional DRP 60h/a 4

*QO aluno deve cumprir 6 créditos, totalizando 90 horas/aula, entre estas eletivas definidas
(ou outras, conforme disponibilidade)

Sub-Totais: 90h/a 6

Disciplinas Eletivas

Universais* Depto./Unidade Carga horéria Créditos
Comunicacao e Filosofia

Critica da Cultura DTC 30h/a 2
Comunicacéo e Cidade DTC 30h/a 2
Comunicacéo e Esporte DTC 30h/a 2
Cibercultura DTC 30h/a 2
Topicos Especiais em
Comunicacéo | DTC 30h/a 2
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Tdpicos Especiais em
Comunicacéo 11 DTC

30h/a

2

*0O aluno deve cumprir 4 créditos, totalizando 60 horas/aula, entre estas eletivas universais

(ou outras, conforme disponibilidade)

Sub-Totais: 60h/a 4

Obs. 2: Os alunos deverdo cumprir ainda 240 horas em atividades complementares, conforme
regulamentacdo da UERJ e normatizagdo do Conselho Departamental da Unidade.

7.3) Distribuicdo de carga horéria e créditos

Eixo Carga Horaria

A. Formagao Geral
B. Formacao em Comunicacao
Fundamentos Tedricos da Comunicacao
Linguagens, Midias e Tecnologias
C. Formacéao Suplementar
Sub-total (A) + (B) + (C)
D. Formacao em RelacGes Publicas

Fundamentos Tedricos e Técnicos
Praticas Laboratoriais em
Relagbes Publicas

Sub-total
Estagio

Carga horéria total

420h/a

450h/a
420h/a

390h/a

1.680 h/a

1200h/a

480h/a

1.680 h/a

240h/a

3.600h/a

Créditos

28

30
28

25

111

69

23

92
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8. Atividades complementares
Atividades Académicas, Cientificas e Culturais

Art. 1° Este regulamento define, no ambito da Faculdade de Comunicagdo Social da UERJ, as
atividades complementares a que se refere o art. 4° da Portaria n® 1886/94, do Ministro de Estado
da Educacdo e do Desporto, bem como os procedimentos a serem adotados para a atribuicdo e
computo de carga horéria, conforme a Deliberacdo 044/2010, do Conselho Superior de Ensino,
Pesquisa e Extensédo da UERJ (em anexo).

DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES

Art. 2° As atividades complementares, integrantes do curriculo pleno dos cursos de Jornalismo e
Relagcdes Publicas, correspondem a 240 (duzentas e quarenta horas), carga horaria sem
correspondéncia em termos de créditos e que pode ser cumprida pelo aluno durante todo o curso
de graduacéo, observando o disposto no § 1° deste artigo.

8 1° - As atividades complementares ndo estdo vinculadas a nenhum periodo do plano de
periodizacdo. N&o obstante, pelo menos metade da carga horaria devera ser cumprida até a
concluséo do quinto periodo do plano de periodizacéo.

8§ 2° - Os alunos que ingressarem nos cursos de Jornalismo e Relag6es Publicas ap0s o primeiro
periodo do plano de periodizacdo ficam também sujeitos ao cumprimento da carga horaria
estabelecida no caput deste artigo, podendo solicitar ao Conselho Departamental o codmputo de
parte da carga horaria atribuida pela instituicdo de origem, observadas as seguintes condicdes:

a) compatibilidade das atividades complementares estabelecidas pela Instituicdo de origem com
as estabelecidas neste Regulamento;

b) a carga horaria atribuida pela instituicdo de origem ndo podera ser superior a conferida por
este Regulamento a atividade idéntica ou congénere;

c) o limite maximo de aproveitamento serd de 150 (cento e cinglienta horas).

d) observancia do § 2° do art. 3°.

Art. 3° A escolha das atividades complementares é de responsabilidade exclusiva do aluno,
considerando-se que a sua finalidade precipua € o enriquecimento do curriculo pleno,
permitindo-lhe uma ampliacdo de seus conhecimentos fora do espaco da Faculdade e da
Universidade, mas sempre pertinentes com 0s conteldos programaticos ministrados na
graduacéo.

8§ 1° - A execucdo das atividades complementares ndo confere grau ao aluno.
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§ 2° - A carga horéria atribuida pelo Conselho Departamental ao final de cada periodo letivo
constara do histérico escolar do aluno, bem como a carga horéria transferida de outra Instituicdo
de ensino, para os fins do 8 2° do art. 2°.

Art. 4° As atividades complementares consideradas para os fins do caput do art. 2° sdo:

a) disciplinas extracurriculares cursadas fora da UERJ em instituicdo de ensino superior com
reconhecimento oficial, desde que tenham pertinéncia com os conteldos programaticos de
disciplinas do curso de graduacao;

b) bolsas concedidas pela UERJ (monitoria, estagio interno, entre outras, exceto PIBIC);

c) bolsas de iniciacdo cientifica (PIBIC) concedidas pela UERJ ou por agéncias de fomento
(FAPERJ, CNPq, entre outras);

d) estagios extracurriculares realizados nos laboratorios da Faculdade de Comunicacdo Social,
em outras unidades da UERJ ou externamente, regulamentados pelo CETREINA e com plano de
atividades aprovado pela Coordenacédo de Estagio e pelo Conselho Departamental;

e) realizacdo de curso regular de lingua estrangeira;

f) desenvolvimento de material didatico e de divulgacdo (videos, apostilas, press-kits, slides,
transparéncias, posteres, livretos, manuais, entre outros);

g) participacdo em projetos de extensdo cadastrados na SR-3;

h) desenvolvimento de pesquisa com produto final publicado em periodico, obra coletiva ou
autoria de livro;

i) apresentacdo de trabalhos de carater técnico e/ou cientifico em eventos, congressos,
seminarios, simposios, conferéncias, oficinas de trabalho e similares;

j) participacdo como ouvinte em eventos, congressos, seminarios, simposios, conferéncias,
oficinas de trabalho e similares, versando sobre temas pertinentes ao contetdo programatico de
disciplinas do curso de graduacao;

I) participacdo em 6rgéos colegiados da Faculdade de Comunicacédo Social ou da UERJ;

m) participacdo como conferencista, debatedor ou mediador de eventos na area de comunicagédo
social;

n) organizacao de eventos;

0) participacdo em intercambio ou convénio cultural;

p) realizacdo de curso técnico na area de conhecimento ou afim — informatica, edicdo de audio
e/ou video, locucao, fotografia, cinematografia, roteiro etc.;

q) participacdo em comissdo eleitoral na UERJ;

r) trabalho voluntario dentro e fora da UERJ.

8 1° - A relacdo das atividades complementares previstas no caput deste artigo poderad ser
alterada, mediante deliberacdo do Conselho Departamental.

§ 2° Para fins de atribuicdo de carga horéria, ndo serdo considerados os cursos de lingua
estrangeira nao-oficiais, bem como cursos ndo-regulares.

§ 3° Os documentos referentes a convénios ou intercambios exarados em lingua estrangeira
deverdo estar acompanhados de traducéo oficial,
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8§ 4° - N&o serdo consideradas em hipdtese alguma, atividades desenvolvidas pelo aluno antes do
ingresso nos cursos de Jornalismo e RelagBes Publicas da UERJ, ressalvada a situacdo prevista
no § 2° do art. 2°.

8 5° - As atividades previstas nos itens d, f, g, h e n deverdo ser aprovadas pelo Conselho
Departamental desde o planejamento até a avaliacdo. Para tanto, o Conselho Departamental
deverd indicar um professor que acompanhara o desenvolvimento da atividade supervisionando a
elaboracdo de um plano de atividades detalhado, sua execucdo e avaliagdo. As atividades que ndo
contarem com a aprovagdo e acompanhamento do Conselho Departamental ndo teréo valor para
o cdmputo de carga horéria.

DA ATRIBUICAO E COMPUTO DE CARGA HORARIA

Art. 5° A atribuicdo de carga horaria pelo desenvolvimento das atividades complementares
obedecera ao seguinte procedimento:

a) preenchimento pelo aluno de requerimento dirigido ao Conselho Departamental,
acompanhado dos documentos exigidos no 8 1°, de acordo com a atividade;

b) analise pelo Conselho Departamental do material recebido e sua pertinéncia;

c) atribuicdo de carga horaria para a atividade, observados os limites previstos no art. 6°;

d) langamento no cadastro individual de acompanhamento do desenvolvimento de atividades
complementares.

8§ 1° - O indeferimento do pedido de atribui¢do de carga horaria pelo Conselho Departamental
sera comunicado por escrito ao aluno, que tomarad ciéncia do mesmo, podendo na ocasido
formular pedido de reconsideragdo, ou no maximo, nos trés dias seguintes.

§ 2° - O Conselho Departamental podera formular exigéncias para a atribuigdo de carga horaria,
como a apresentacdo de outros documentos, ou pedir esclarecimentos por escrito ao aluno,
sempre que tiver davidas acerca da pertinéncia de uma atividade.

A FCS e o Conselho Departamental aprovaram o seguinte quadro, para avaliacao das atividades
realizadas pelos alunos.

Carga Horaria Maxima

Atividades Total Parcial Requisitos para atribuicdo de
carga horéria

Disciplinas extracurriculares 60h 15h a 30h | Apresentacdo de histdrico

cursadas fora da UERJ, em por escolar oficial ou declaracdo

Instituicdo de Ensino Superior disciplina | da IES, atestando a

reconhecida, com pertinéncia aprovacao, anexando o

aos contetidos programaticos programa da disciplina e

de disciplinas da FCS bibliografia

Realizacdo de curso regular de 40h 10h por Declaracdo do curso

lingua estrangeira semestre | atestando matricula e

concomitante com a graduacgéo aprovacao no modulo ou
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nivel no semestre

Estégios extracurriculares em 60h 30h por Declaragéo da Instituicdo

instituicbes conveniadas com a semestre | atestando a condicéo de

UERJ estagiario e o horério do
estagio; apresentacdo do
relatorio das atividades
desenvolvidas no semestre
com a aprovacéo do
orientador do estégio da
instituicdo autorizada

Participagdo em cursos de 60h 20h por Declaragéo ou certificado de

extensdo com carga horaria, semestre | participacéo

objetivos e contelddos

definidos

Participagdo em congressos, 10h por 2h por Declaragéo ou certificado de

seminarios, conferéncias, evento e | participacgdo | participacao

oficinas de trabalho e 60h por a cada dia

similares, versando sobre atividade | de atividade

temas educacionais, cientificos

e/ou culturais ou do curso em

andamento na FCS/UERJ

Participacdo, como assistente, 30h 2h por Declaracdo emitida pela

na defesa de monografias de monografia, | Unidade que realiza a

graduacéo ou especializacao, dissertacdo, | atividade

dissertacdes de mestrado, teses tese e

de doutorado, leitura e/ou concurso

prova de aula de concurso publico

publico para professor efetivo

certificado pela Unidade

Participacdo como mediador 40h 5h por Declaracdo ou certificado de

e/ou debatedor em eventos evento participacdo no evento

académicos, cientificos e/ou

culturais

Bolsas concedidas pela UERJ 60h 30h por Declaracdo do Cetreina

ou por Agéncia de Fomento semestre | atestando a condicdo de

bolsista durante o semestre e
0 tipo de bolsa ou
apresentacédo da carta contrato
ou termo responsabilidade do
bolsista. Apresentacdo do
relatério das atividades
desenvolvidas, de relatorio da
pesquisa realizada referente
ao semestre, ou declaracédo de
75% de frequéncia nas
atividades do
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Proiniciar/UERJ

Participagéo em projetos/ 60h 10h por Declaragéo do coordenador
programas de extensao projeto ou | do projeto/programa
cadastrados na Sub-reitoria de programa
Extensdo e Cultura (SR-3)
Participagdo em projetos de 60h 30h por Declaragéo do professor ou
pesquisa projeto responsavel pelo projeto
Participagdo em 80h 20h por Declaragéo ou certificado de
programas/projetos de semestre e | participagdo no
assisténcia educativa, cultural, por programa/projeto
cientifica, esportiva, artistica, programa/
desde que n&o configurem projeto
estagio
Apresentacéo de trabalhos ou 60h 15h por Declaragéo ou certificado de
obra de arte, em congressos, trabalho | apresentacédo e resumo do
seminarios, simpasios, trabalho
conferéncias, festivais,
exposicOes, mostras, oficinas,
feiras e similares, versando
sobre temas educacionais,
cientificos e/ou culturais ou
relacionados ao curso em
andamento na FCS/UERJ
Publicacéo de trabalhos, em 100h a) 20h por | Apresentacao do produto
periddicos, obra coletiva ou publicacdo; | publicado no periodico, na
autoria de livro (texto integral, b) 40h por | obra coletiva ou no livro
vinculados a area de formacéo autoria do
e atuacao) livro;
c) 20h por
co-autoria
de livro
Participacdo em concursos de 60h 10h por Apresentacdo da monografia,
monografia, atividades participacdo | obra artistica ou declaracao
culturais, artisticas ou acrescidas | da instituicdo ou sociedade
esportivas promovidas ou ndo de 10% a | promotora do evento
pela UERJ 30% nos
trés
primeiros
lugares
Participacdo em intercambio 60h Até 30h por | Declaracédo da instituicdo
ou conveénio cultural participacdo | onde foi realizado o convénio
ou intercambio mencionando
0 periodo de sua realizacdo
Visitacdo a exposicdes, a 40h Maéaximo de | Apresentacao do ingresso e
mostras de arte e cultura, a 2h por certificacdo do professor
acervos museologicos e evento proponente
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arquivisticos e certificada pelo
professor proponente da
atividade (visita)

Assisténcia a espetaculos 40h 2h por Apresentacdo do ingresso e

cénicos, coreogréficos, evento certificado do professor

musicais e cinematograficos

recomendados e certificados

pelo professor ou curso

Assisténcia a palestras e aulas 20h 2h por Apresentacéo de certificado

inaugurais evento

Participacdo em 6rgédo 40h 20h por Declaragcdo da SECON ou dos

colegiado da UERJ semestre | presidentes do Colegiado
atestando a participacédo do
aluno no semestre

Participagdo na organizagéo de 60h 20h por Declaracéo a institui¢do ou

eventos educacionais, evento sociedade responsavel pelo

culturais, artisticos ou evento

esportivos

Participagdo em curso técnico 40h 10h por Declaracéo ou certificado de

na area de conhecimento ou semestre | participacédo

afim — informatica, edicéo de

audio e/ou video, locucao,

fotografia, cinematografia,

roteiro etc.

Organizacao de congresso, 150h 30h por Certificado ou declaracéo

seminario, simpésio, evento assinada pelo presidente da

conferéncia, festival, comissdo organizadora

exposi¢do, mostra, oficina,

feira e similares, versando

sobre temas educacionais,

cientifico e/ou culturais ou do

curso em andamento na

FCS/UERJ

Desenvolvimento de material 80h 40h por Certificado ou declaracéo

didatico e de divulgacao material assinada pelo professor

cientifica e tecnologica supervisor da atividade

Participacdo em eleicbes 60h 20h por Declaracdo assinada por

estaduais, municipais e eleicdo representante do Tribunal

federais Regional Eleitoral

Participacdo em comissao 40h 20h por Declaracéo assinada pelo

eleitoral na UERJ eleicdo presidente da comissdo
eleitoral

Trabalho voluntéario dentro e 60h 20h por Declaracdo assinada pelo

fora da UERJ, nas areas de semestre | coordenador da atividade

comunicagdo comunitaria,
educacdo e afins
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9. Pés-Graduacao

A FCS conta com corpo docente altamente qualificado e envolvido em projetos e
programas de extensdo, bem como em atividades de iniciacdo cientifica. Atualmente, a Unidade
oferece cursos de Pds-Graduacdo em nivel de Especializacdo (lato sensu) e de Mestrado e
Doutorado (stricto sensu), articulados com os cursos de Jornalismo e Relacbes Publicas,
possibilitando uma formacédo continuada, de alto nivel.

A seguir, informagOes sobre cada uma destas atividades:

9.1 Mestrado e Doutorado

O Programa de Pds-Graduacdo em Comunicagdo da Faculdade de Comunicacdo Social
da UERJ apresenta, ao campo dos estudos e das praticas de comunicacdo, um espaco
privilegiado para intercambio intelectual e desenvolvimento de pesquisa académica nos niveis de
mestrado, doutorado e pos-doutorado. Com corpo docente formado por 17 professores doutores
reconhecidos em seus campos de atuacdo, dos trés departamentos da FCS, o PPGCOM forma e
aprimora professores e pesquisadores na area de Comunicacdo Social; desenvolve massa critica
de reflexdo a respeito dos grandes temas e questdes da comunicacdo na contemporaneidade;
prepara mdo de obra altamente qualificada para o desenvolvimento de estudos e projetos em
areas de pesquisa e planejamento de empresas de comunicacdo, instituicdes de governo e
organizacdes ndo governamentais; oferece aos profissionais da area de Comunicacdo Social
inseridos no mercado de trabalho um espaco para a reflexdo em torno de suas atividades; oferece
aos profissionais de outras areas um espaco de reflexdo e pesquisa caracterizado pela
interdisciplinaridade; colabora, por diversos mecanismos, para 0 aprimoramento dos cursos de
graduacéo oferecidos pela Unidade.

Em funcionamento desde 2002, quando foi recomendado pela Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES), o Programa vem recebendo avaliacdes
positivas que correspondem a qualidade da producdo académica dos professores e alunos. Em
2012, o continuo fortalecimento da pds-graduacdo stricto sensu foi reconhecido com a aprovacao
pela CAPES do curso de doutorado — que teve inicio no segundo semestre do mesmo ano.

O PPGCOM esta organizado em torno de duas linhas de pesquisa: Cultura de Massa,
Cidade e Representacdo Social e Tecnologias de Comunicacdo e Cultura. A primeira é
dedicada aos estudos de representacdes sociais contemporaneas em sua interface com a
comunicacdo, bem como aos estudos sobre a cidade, a cultura de massa e os multiplos
fendmenos de comunicacdo que pontuam o espaco urbano, especialmente os que se relacionam a
arte, a ciéncia, ao corpo, a cultura popular, ao consumo, aos esportes e suas representacdes. A
segunda linha, por sua vez, dedica-se a investigacdo das articulacdes entre tecnologias
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comunicacionais e o ordenamento das categorias sociais e do imaginario, formagdes subjetivas e
novos modos de perceber, sentir e conhecer. S&o privilegiadas nesta linha de pesquisa as
tendéncias da comunicacdo contemporanea (modelos digitais, redes, processos de simulagéo,
mobilidade), sem prejuizo, contudo, dos estudos de outras estruturas e sistemas de comunicacéo.

Coordenacao académica: Prof. Dr. Ricardo Ferreira Freitas (coord.) e Profa. Dra.
Denise Siqueira (coord.-adjunta)

9.2. Especializacio

9.2.1. Jornalismo Cultural

O curso visa a formagéo teorica e pratica de profissionais destinados aos suplementos
especializados em cobertura e critica da producdo artistico-intelectual contemporanea das areas
de Comunicacdo Social e afins, permitindo, entre outras possibilidades, a elaboracdo de projetos
de veiculos culturais.

Coordenacao académica: Prof. Ms. Jodo Pedro Dias Vieira

9.2.2. Pesquisa de Opinido de Mercado e Opinido Publica

A UERJ langou em 1996 o primeiro programa de pés-graduacdo da America Latina em
nivel de especializacdo em pesquisa de mercado e opinido publica, através da parceria entre a
Faculdade de Comunicacdo Social e o Centro de Produgdo (CEPUERJ), 6rgdo responsavel pela
realizacdo de recursos voltados para 0 mercado. Os formandos saem habilitados a exercerem
consultoria, analisando a viabilidade de abertura de novos projetos e negocios.

Coordenacao académica: Prof. Dr. Ricardo Benevides

9.3. Extenséao
9.3.1. Midia, Esporte e Cultura

A FCS oferece o curso Midia, Esporte e Cultura: Pensando o Jornalismo Esportivo, que
tem por objetivo: a) apresentar e discutir questdes relacionadas as teorias classicas sobre esporte
e comunicacdo; b) discutir os recursos acionados pela imprensa na construcdo das figuras
publicas de idolos esportivos; ¢) debater os recursos acionados pela imprensa na construcdo da
identidade nacional por meio do esporte e de proporcionar aos alunos instrumentos tedricos
basicos para uma compreensdao do fenémeno esportivo nas sociedades modernas bem como
estimular a pesquisa académica da area.
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9.3.2 Projetos de Extenséo

Os projetos de extensdo desenvolvidos na FCS sdo os seguintes:

e Central de Producdo dos Meios Informatizados

e Comunicacdo e gestao de residuos solidos: um estudo sobre politicas de comunicacao

ambiental na UERJ
e Cronicas e Leitores

e Dialogias — Extensdo e pesquisa com grupos de comunicagdo comunitaria do estado do

Rio de Janeiro
e Elo — Grupo de Comunicagéo Intercultural
e Laboratorio de Comunicacdo Integrada

e Laboratorio de Pesquisa Mercadoldgica e de Opinido Publica

e Projeto Programa de Referéncia Visual do Rio de Janeiro

e Revista Contemporanea

e Revista Logos

Abaixo, uma tabela com os projetos desenvolvidos na FCS que contam com bolsistas de

Estagio Interno Complementar (EIC) e Extenséo:

Projeto EIC | Extensdo | Localizacao
Agenc — Agéncia de Noticias Cientificas 01 LED
Ajesportes- Agencia de Jornalismo Esportivo 01 LED
Central de Producdo dos Meios Informatizados 01 LED
Comunicacéo, Capital Cultural e Letramento Digital: | 01 DRP
Confiabilidade, reputacéo e atencdo na gestao do

conhecimento na internet

Comunicacéo e gestdo de residuos solidos: um estudo 02 LACON
sobre politicas de comunicacdo ambiental na Uerj

Convénio UERJ/TV Brasil — Observatério da 02 LTV
Imprensa

Cronicas e Leitores 01 DJR
Dialogias — Extensao e pesquisa com grupos de 01 LCD
comunicagdo comunitaria do estado do Rio de Janeiro

Editoracdo de publicacdes — Laboratdrio de 01 LED
Editoracdo Eletrénica — LED

Elo- Grupo de Comunicacdo Intercultural 01 LED
Laboratorio de Comunicacdo Dialdgica 01 LCD
Laboratorio de Comunicacdo Integrada 01 03 LCI
Laboratorio de Pesquisa em Imagem Documental e 01 LPIDJ

Jornalistica
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Laboratdrio de Pesquisa Mercadoldgica e de Opinido | 01 01 LPO
Publica

Noticias da Vila 01 LED
Oficina de Producdo e Realizacdo de radio 01 AudioLab
Portal ULEPICC — Unido Latina de Economia 01 AudioLab
Politica da Informacdo, da Comunicacdo e da Cultura

Programa Campus 02 LTV
Programa Elos de Cidadania 01 LED
Projeto Programa de Referéncia Visual do Rio de 01 LPIDJ
Janeiro

Reforma curricular e novos enfoques em comunicacgdo | 01 Coor. Pedag.
Revista Contemporanea 01 CAC
Revista Logos 01 PPGCom
Telejornal UERJ ONLINE 02 LTV
UERJ-VIU 01 LED
UERJ no AR — O radio como apoio a inclusdo social e | 01 AudioLab
a difusdo do conhecimento cientifico e tecnoldgico

A seguir, a relacdo dos projetos e dos respectivos laboratérios que contam com bolsistas
do Programa de Apoio Técnico (Proatec):

Projeto Bolsas Localizacao

Central de Producdo dos Meios Informatizados 01 - nivel LED
superior

Laboratorio de Comunicacdo Integrada 01 - nivel LCI
medio técnico

Laboratorio de Pesquisa Mercadoldgica e de Opinido | 01 - nivel LPO

Publica meédio técnico

Projeto CAC - Comunicacdo, Arte e Cidade 01 - nivel CAC
superior

Telejornal Uerj Online 01 - nivel LTV
meédio técnico

UERJ no AR - O radio como apoio a inclusdo social | 01 - nivel AudioLab

e a difusdo do conhecimento cientifico e tecnologico | superior

10. Avaliacao da Graduacao

A avaliacdo contempla o processo ensino-aprendizagem, 0 seu progresso gradativo, a
competéncia profissional a ser desenvolvida pelo curso, a organizacéo, a pratica e a dinamica da
formacdo oferecida. Compreende o processo especifico por disciplinas e, principalmente, com
relacdo ao objeto de estudo e o projeto interdisciplinar.

A avaliacdo considera a capacidade de busca, construcdo e utilizacdo dos conhecimentos
para realizar as atividades propostas, as aprendizagens conquistadas, as metodologias de ensino-
aprendizagem, os procedimentos didaticos utilizados, os tipos de instrumentos de verificacdo de
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aprendizagem aplicados, as varidveis que podem interferir nesse processo e a qualidade das
propostas educativas desenvolvidas.

Serdo construidos, necessariamente, instrumentos de avaliagdo que tém por meta
diagnosticar o dominio dos conhecimentos que serdo sempre inter-relacionados com a realidade
concreta do aluno. O acompanhamento dos alunos ser4 de forma continua, procurando
flexibilidade, reformulando etapas do planejamento que ndo tenham sido atingidas.

Sabendo-se que o processo de avaliacdo nao é simples, pois exige técnicas, experiéncias e
conhecimentos especificos, e que os dados quantitativos ndo devem ser desprezados, pois nesta
proposta devem-se dosar quantidades e qualidades no processo, viabiliza-se uma proposta de
avaliacdo numa linha dialética da educacéo.

Luckesi (1995) e Romao (1999) destacam que o processo de avaliacdo deve estabelecer a
relacdo entre quantidades e finalidade no processo avaliativo e que deva ser também dialégica,
propondo que a avaliacdo se transforme num processo de investigacdo continuo do cotidiano
escolar.

Assim, a avaliacdo dos alunos deve servir ao professor como uma orienta¢cdo na conducao
de sua pratica docente e ndo apenas um instrumento para reprovar ou reter os alunos na
construcdo de seus esquemas de conhecimentos teoricos.

As avaliacOes tenderdo a ser progressivas e cumulativas do aproveitamento do aluno,
devendo ser desenvolvidas através de atividades escritas, trabalhos préticos, estudos de casos,
projetos, atividades simuladas, aulas praticas, pesquisas bibliograficas e de campo, seminarios,
auto-avaliacdo, diarios reflexivos e outras formas de avaliacdo, a critério do professor e previstas
no plano de ensino da disciplina.

A unidade do curso deve ser garantida pelo projeto pedagdgico que o acompanha e que se
atualiza na pluralidade e na flexibilidade tedrico-metodologica. Nele, tudo é pensado, avaliado e
planejado: conteddos, metodologias, teorias discutidas, alunos, administradores e professores.

As formas de avaliacdo apresentadas durante o curso tém como objeto criar condicoes
para que todos os individuos envolvidos no processo verifiqguem e justifiguem suas
interpretacdes e suas diferentes préaticas e situacfes de aprendizagem.

Sendo assim, a avaliacdo torna-se duplamente educativa, na propor¢do que ensina
conteddos e atitudes éticas indispensaveis para a insercdo dos futuros docentes no mundo do
trabalho.

O sistema de avaliacdo proporciona aos docentes flexibilidades para efetuar suas
atividades de avaliacao, lembrando que a UERJ ja tem um sistema de avaliagéo final do aluno.

Cada bimestre o aluno pode receber informagdes sobre os resultados obtidos e sobre o seu
desempenho académico, para que 0 mesmo Se organize no periodo subsequente, e possa
contemplar mais atividades complementares e procurar apoio académico junto ao corpo docente.

10.1. Operacionalizacéo

De acordo com a Deliberacdo 33/95 — titulo 1V, secdo II; Deliberacdo 30/98, o
aproveitamento escolar, em cada disciplina, sera verificado com base nos resultados dos
trabalhos e exames finais.

Haverd, pelo menos duas avaliagdes por disciplina/turma, no periodo eletivo, sendo uma,
necessariamente, individual.

Serdo atribuidas notas de 0.0 a 10.0 no julgamento dos trabalhos escolares e dos exames
finais.
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Serd aprovado o aluno que obtiver média igual ou superior a 5.0 (cinco) e pelo menos
75% de frequéncia as aulas.

10.2. Trabalho de Conclusdo do Curso

O Trabalho de Conclusdo do Curso de Graduagéo representa a etapa final do curso, e tem
por objetivo a elaboracdo de um trabalho realizado individualmente pelo aluno visando a sintese
dos conhecimentos obtidos. O eixo do TCC inclui a atribuicdo de cargas horarias diferenciadas
para docentes e discentes. Os alunos cumprirdo 180 horas-aula em Projeto de TCC — das quais
60 horas-aula em atividades presenciais com o professor — e 180 horas-aula de TCC — das quais
60 horas-aula em atividades presenciais com o professor orientador.

O aluno concluinte do curso de Relagdes Publicas devera optar por uma das seguintes
turmas de TCC:

TCC - Comunicagdo Organizacional

TCC - Consumo, Marketing e Publicidade
TCC - Comunicacéo, Cultura e Cidade
TCC - Teorias da Comunicacao

O aluno interessado em iniciar o TCC no semestre deve:

e Apresentar a secretaria da Unidade, dentro do prazo estipulado, o histérico escolar
e 0 RID do semestre em curso.

e Deve consultar a relacdo de professores-orientadores, entre os docentes que
estiverem ministrando turmas de TCC no semestre de conclusédo do curso, e
entregar a secretaria do curso o formulario de inscricdo, com anteprojeto.

e Escolher um orientador e manter contatos com ele a fim de obter o aceite da
orientacéo.

Ap0s esse contato, o aluno devera realizar a inscricdo na secretaria da Graduacéo. Caso a
turma de TCC escolhida tenha namero de inscritos inferior a quatro alunos, estes alunos serdo
remanejados para as demais turmas de TCC, conforme disponibilidade. Caso o nimero de
inscritos exceda o total de vagas disponiveis para uma turma, a prioridade sera para os alunos
que acumularem maior Coeficiente de Rendimento ao longo do curso.

O Trabalho de Conclusdo de Curso — disciplinado pela Deliberacdo 17/2003 — sera
avaliado por uma Banca Examinadora constituida de 3 (trés) professores, incluindo o orientador,
todos com titulacdo minima de especialista. Podera ser um trabalho de carater monografico
(minimo de 50 laudas) ou um projeto/ferramenta de Relac¢6es Publicas, desde que amparado por
texto monogréafico de fundamentacdo tedrica-metodolégica (minimo de 30 laudas). Obtidas as
notas dos avaliadores, o orientador sera responsavel por efetuar a média e registra-la junto a
secretaria.

Apos a defesa, o0 aluno entregara um exemplar de seu TCC em midia digital, com parecer
final da Banca, para ser arquivado e colocado para consulta publica na biblioteca da
Universidade e no site da FCS.

11. Papel dos Docentes
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O corpo docente envolvido na elaboracdo do Projeto Politico-Pedagdgico devera
compartilhar com seus pares os obstaculos e dificuldades para atingir os objetivos propostos,
procurando solugdes que visem o cumprimento dos mesmos.

A operacionalizacdo se fard através de reunibes nos respectivos departamentos e
colegiado e a Direcdo sdo apresentadas propostas para solucionar algumas questdes de carga
horéria e avaliacdo discente.

Cabe ao docente, contribuir para a formagdo humanista, critica e reflexiva, preparando
profissionais atualizados e competentes para 0 mercado de trabalho, com vistas a melhoria das
condicdes de vida na sociedade em que estéo inseridos.

11.1. Estratégias Pedagdgicas

Definir uma metodologia que possibilite a analise critica diante da realidade social e
inovacdes no cenario nacional, partindo da experiéncia adquirida pelos mesmos e dos novos
conhecimentos incorporados por cada participante deste processo.

Assim, conduzir os docentes, pesquisadores e discentes a uma reflexdo sobre o curriculo,
como algo flexivel, na medida em que as avaliagbes do projeto pedagdgico anunciem
necessidade de reformulagdes através dos representantes do Conselho Departamental.

Sugerir atividades educacionais e culturais aos discentes que extrapolem o espaco fisico
dentro da Universidade ou fora dela, atendendo, inclusive, as novas diretrizes curriculares do
Ministério da Educacdo, que sugerem uma carga horaria minima de 200 horas de atividades
complementares.

12. Administracéo do Curso

A FCS ¢ dirigida pelo diretor e vice-diretor, assessorados pelos chefes e sub-chefes de
Departamento e coordenador de Graduacdo. A direcdo conta com a secretaria de graduacdo e
uma secretaria que atende aos departamentos nas atividades académico-administrativas.

Ha ainda assessorando a FCS uma pedagoga, que tem como objetivo dar apoio
pedagdgico aos alunos e docentes, e tendo como funcbes prioritarias, a elaboracdo do projeto
politico pedagdgico, suporte a comissao da reforma curricular e atendimento aos alunos.

13. Duracéo do curso

O curso funciona nos turnos da manhd e da noite, mas, a partir de 2014, tera ingresso a
tarde, com os alunos desenvolvendo suas atividades neste turno durante o 1° e o 2° periodos
letivos.

O prazo minimo para integralizacdo dos créditos é de 8 periodos (4 anos) e a maxima, de
14 periodos.
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O turno da manha é oferecido das 7h as 12h20, e o turno da noite, das 18h as 22h40. O
turno da tarde sera oferecido de 12h30 as 17h50.

14. Local de Realizacdo do Curso

O curso de Comunicacdo Social funciona no 10° andar do Pavilhdo Jodo Lira Filho,
ocupando salas de aula e laboratérios nos blocos A e F.

15. Clientela
15.1. Ingresso

Tem sua origem no vestibular realizado anualmente pela Universidade, preenchidas as
vagas de alunos de rede pablica e também pelos cotistas (com vagas reservadas) sendo as demais
vagas oferecidas & comunidade, atendendo a Lei Estadual n° 4151/2003, devendo optar,
unicamente, por uma das seguintes categorias de cotas:

a) 20% (vinte por cento) para alunos oriundos de rede publica de ensino

b) 20% (vinte por cento) para negros

c) 5% (cinco por cento) para pessoas com deficiéncias ou para nascidas no Brasil pertencentes a
povos indigenas

A Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ) foi a primeira instituicdo de ensino
superior a reservar vagas do seu vestibular. A iniciativa foi do entdo governador de Estado,
Anthony Garotinho, que em 2002 estabeleceu reserva de 50% das vagas nos vestibulares das
universidades estaduais — UERJ e Universidade Estadual do Norte Fluminense (UENF), em
Campos — para alunos egressos de escolas publicas do estado.

Na ocasido, o vestibular 2003 ja estava em curso e teve que acontecer dividido em dois: 0
SADE (Sistema de Acompanhamento de Desempenho dos Estudantes do Ensino Médio), para a
reserva de vagas, e 0 chamado vestibular estadual, sem cotas. Foram dois vestibulares distintos,
com graus de dificuldade similar.

Em 2003, a Assembléia Legislativa (Alerj) aprovou uma lei estabelecendo 40% das vagas
das universidades estaduais para negros, com critério da auto-declaracdo. Tal percentual era
aplicado primeiro sobre a cota de 50% para escolas publicas (SADE) e em seguida sobre as
vagas ndo reservadas do vestibular estadual.

No ano seguinte, a UERJ prop6s sugestdes ao projeto, como a unificacdo das duas
modalidades de cotas. O vestibular 2004, entdo, reservou 20% das vagas para alunos de escolas
publicas, 20% para negros e 5% para deficientes fisicas e minorias étnicas. Os candidatos as
cotas s6 concorriam por uma das modalidades e tinham que comprovar caréncia financeira:
renda maxima de R$ 300,00 liquidos por pessoa da familia.
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Em 2004, a Universidade manteve 0os mesmos percentuais para o vestibular 2005, mas
reformulou o critério da caréncia financeira: renda maxima de R$ 520,00 brutos por pessoa da
familia.

Em 2005, as alteragdes votadas pelo Conselho Superior de Ensino, Pesquisa e Extensdo
da UERJ para o vestibular 2006 foram: estabelecimento de nota minima de 20 pontos em 100
pontos e, na segunda fase, supressdo de uma das trés provas discursivas sobre matérias
especificas para cada carreira, sendo Lingua Portuguesa obrigatoria para todas as areas. Tais
modificacOes sdo validas para todos os candidatos do vestibular, cotistas e ndo cotistas.

No ano de 2007, o entdo governador do Estado, Sérgio Cabral Filho, sancionou lei que
incluiu os filhos de policiais, bombeiros, agentes penitenciarios mortos em servico, no percentual
de 5% das vagas ja reservadas para deficientes fisicos e minorias étnicas. Atualmente, a UERJ
possui cerca de nove mil alunos cotistas.

O limite de renda em vigor para estudantes que pretendem concorrer as vagas de cotas é
de R$ 630,00 brutos por pessoa da familia.

15.2. NUmero de Alunos

A FCS contava, ao final de 2012, com 648 alunos matriculados, distribuidos da seguinte
forma:

Graduacéao

e Jornalismo — 290 (dos quais 107 bolsistas Proiniciar)

e Relagdes Publicas — 255 (dos quais 105 bolsistas Proiniciar)
Po6s-Graduacéo (lato sensu)

e Jornalismo Cultural — 25

e Pesquisa de Mercado e Opinido Puablica — 22
Po6s-Graduacéo (stricto sensu)

e Mestrado — 36

e Doutorado — 20

Dos 545 matriculados na graduacdo, sete eram estrangeiros, bolsistas de programas de
intercambio e de convénios, oriundos dos seguintes paises: Cabo Verde, Franca, Italia e Portugal.

16. Parcerias
O Laboratério de Comunicacdo Integrada (LCI) presta servicos a diversas unidades da

UERJ, como o Instituto de Nutricdo e o Nesa, assim como a comunidade externa, organizando
eventos académicos e ndo académicos, estabelecendo estratégias de comunicacao e de assessoria
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de imprensa, trabalhando em producdo grafica, produgdo em ambiente web, além de acreditar e
atualizar duas revistas académicas online do PPGCOM. Entre os clientes, a EDUERJ e o
PIBIC/DCARH.

A FCS também mantém, desde 2009, parceria com a Faculdade de Educacdo da Baixada
Fluminense (FEBF) da UERJ, abrigando uma sala de aula Revoluti, iniciativa financiada pela
Fundacdo Carlos Chagas Filho de Amparo a Pesquisa do Estado do Rio de Janeiro (FAPERJ). O
projeto conta com a participacao de professores dos Programas de P6s-Graduacdo em Educacéao
(PROPEd), em Comunicacdo (PPGCOM) e em Politicas Publicas e Formacdo Humana, da
Faculdade de Educacdo (EDU), da FCS e do Colégio de Aplicacdo (CAP/UERJ). A sala de aula
Revoluti ndo é concebida como um laboratério de informatica, mas como dispositivo
educacional que desafia os modelos tradicionais de ensino, centrados no professor. O modelo se
organiza a partir de uma estrutura formada por um sistema de mesas duplamente articuladas
como suporte para a informatizacao do cotidiano da sala de aula. O projeto foi iniciado na FEBF
em 2007 e utiliza equipamentos que rodam exclusivamente software livre.

17. Recursos Humanos

Para realizacdo de uma tarefa académico-cientifica e administrativa a FCS conta com um
corpo docente altamente qualificado e uma equipe de servidores técnico-administrativos, que tem
como meta a formacéo do aluno em Comunicagdo Social.

17.1. Quadro de Docentes

Nome Titulacdo Regime de Trabalho
Adair Leonardo Rocha (DRP) Doutorado 40 h Efetivo
Alessandra Aldé (DTC) Doutorado 40 h Efetivo
André Luiz de Figueiredo Lazaro (DTC) Doutorado 40 h Efetivo
Antonio Luiz de Medina Filho (DRP) Doutorado 40 h Visitante
Carlos Alexandre de Carvalho Moreno (DRP) Doutorado 40 h Efetivo
Cintia SanMartin Fernandes (DTC) Pds-Doutorado | 40 h Visitante
Denise de Costa Oliveira Siqueira (DRP) Pds-Doutorado | 40 h Efetivo
Erick Felinto de Oliveira (DTC) Pds-Doutorado | 40 h Efetivo
Fabio Mario Lorio (DJR) Doutorado 40 h Efetivo
Fatima Cristina Régis M. de Oliveira (DRP) Pds-Doutorado | 40 h Efetivo
Fernando do Nascimento Gongalves (DRP) Pds-Doutorado | 40 h Efetivo
Geraldo Garcez Condé (DJR) Doutorado 40 h Visitante
Jodo Luis de Aradjo Maia (DTC) Pés-Doutorado | 40 h Efetivo
Joéo Pedro Dias Vieira (DJR) Mestrado 40 h Efetivo
José Cardoso Ferrdo Neto (DTC) Doutorado 40 h Prodoc-
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CAPES
Leticia Cantarela Matheus (DJR) Doutorado 40 h Efetivo
Luiza Barboza da Cruz (DRP) Doutorado 40 h Efetivo
Luiza Helena Sampaio Corréa Mariani (DJR) Doutorado 40 h Efetivo
Marcelo Kischinhevsky (DJR) Doutorado 40 h Efetivo
Marcelo Ernandez Macedo (DRP) Doutorado 40 h Efetivo
Muniz Sodré de Araujo Cabral (DTC) Pds-Doutorado | 40 h Visitante
Marcio Souza Gongalves (DTC) Pds-Doutorado | 40 h Efetivo
Nicolau José Carvalho Marinini (DRP) Doutorado 40 h Efetivo
Patricia de Miranda lorio Pds-Doutorado | 40 h Efetivo
Patricia Rebello da Silva (DRP) Doutorado 40 h Efetivo
Rafael Orazem Casé (DJR) Mestrado 40 h Efetivo
Ricardo Benevides (DRP) Doutorado 40 h Efetivo
Ricardo Ferreira Freitas (DRP) Pds-Doutorado | 40 h Efetivo
Ricardo Silva de Hollanda (DJR) Doutorado 40 h Efetivo
Ronaldo George Helal (DTC) Pds-Doutorado | 40 h Efetivo
Sonia Virginia Moreira (DJR) Doutorado 40 h Efetivo
Vinicius Andrade Pereira (DTC) Doutorado 40 h Efetivo
17.2. Quadro de Técnicos Administrativos
Servidor Matricula Cargo Lotacéo
Aldo Machado Alves 0005978-2 Assistente Secretaria dos
Administrativo Departamentos
Alfredo Silva Pereira 0030647-2 Auxiliar Operacional | Direcao
Ana Cristina Espirito Santo Lima | 0034640-3 Comunicador Social Laboratorio de
Editoracao
Eletronica
Ana Cristina Figueiredo do Couto | 0031282-7 Assistente Direcéo
de Almeida Administrativo
Ana Cristina Jesus de Almeida 0031975-6 Assistente Laboratdrio
Administrativo Multimeios
Andrea Azpilicueta Amorim 0031844-4 Assistente Laboratorio de

Administrativo

Comunicacéo
Integrada
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Anselmo Cunha de Santana 0005807-3 Assistente Secretaria da
Administrativo Graduacao
Celestino da Silva Baptista 0030942-7 Assistente PPGCOM
Administrativo
Cristiane Carvalho Corréa 0031135-7 Assistente Laboratdrio
Administrativo Comunicacéo,
Arte e Cidade
Damiana Maria da Conceicéo 0006013-7 Auxiliar Secretaria da
Santos Administrativo Graduacao
Daniela Maria Cunha de Hollanda | 0032960-7 Assistente Direcéo
Administrativo
Edilson Marinho Ferreira 0004362-0 Assistente Secretaria da
Administrativo Graduacao
Eliana Maria Siciliano 0036315-0 Assistente PPGCOM
Administrativo
Eliane de Moura Julido 0031280-1 Assistente Secretaria da
Administrativo Graduacao
Geraldo Luiz da Silva Tomelin 0034284-0 Administrador Secretaria da
Pds (lato sensu)
Gisele Vazquez Sobral 0034280-8 Comunicador Social Laboratorio
de Audio
Guilherme Palhares de Souza 0035546-1 Assistente Secretaria da
Freitas Administrativo Graduacao
Jodo Carlos Baptista 0008039-0 Oficial Especializado | Laboratorio de
(licenga médica) em Grafica Redacao
Jorge Santo Spinassé 0004974-2 Assistente Técnico de | Laboratdrio de
Audio e Video Audio
Marcos Zamenhof da Silva Costa | 0008037-4 Técnico em Artes Secretaria dos
Gréficas Departamentos
Marcos Roberto Maia Ferreira 0031861-8 Assistente
(licenga sem vencimentos) Administrativo
Renata Ferreira VVargas 0031068-0 Agente de Laboratorio de
Administracao Audio
Universitaria
Roberto Domingos de Oliveira 0008103-4 Auxiliar Operacional | Secretaria da
Graduacao
Robson Carlos de Souza 0034639-5 Comunicador Social Laboratorio de
Video
Sonia Pires Simdes 0033857-4 Pedagoga Departamento
Pedagogico
Vera Lucia de Souza Cruz Ignacio | 0006918-7 Assistente Secretaria da
Administrativo Graduacao
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Vera LUcia Sabino

0026046-3

Auxiliar Operacional

Direcéo

Walter do Nascimento Elias

0007481-5

Assistente Técnico de
Audio e Video

Ijaboratc’)rio de
Audio

18. Recursos Materiais

18.1 Espacos Fisicos da Faculdade de Comunicacéo Social

A Faculdade de Comunicacdo Social tem seu espaco fisico distribuido por uma area total
de 1.863,69 m2. Dividida em secretarias, sala de direcdo, sala de aulas, sala de orientacio,
laboratdrios, copas, cozinhas, banheiros, corredores e varandas, situa-se nos blocos A e F do
Pavilhdo Jodo Lyra Filho, do campus Maracana da UERJ.

L ocalizagdo SALA MEDIDA m?
Bloco F

Jornalismo Cultural 10129-F 58.65 m?
Direcéo / Secretaria 10129-F 58.65 m?
Sala de Orientacdo ( 8 baias) 10129-F 71.40 m?
Sala de aula 1 10129-F 44,52 m?
Sala de aula 2 10129-F 44,52 m?
Mestrado ( final do corredor) 10129-F 87.55 m?
Auditorio 10129-F 76.00 m?
EDUERJ 10129-F 31.54 m?
Corredor: sala de orientacao 10129-F 36.55 m?
Corredor: saida de emergéncia 10129-F 10.26 m?
Corredor: principal 10129-F 17.00 m?
Hall 10129-F 18.15 m?
Sala de aula 3 10129-F 28.38 m?
Secretaria de P0s-Graduacao 10129-F 37.82 m?
Departamentos da FCS 10129-F 73.80 m?
Copa 10129-F 11.55 m?
Banheiro 10129-F 31.30 m?
Sala de aula 10032-F 95.20 m?
Sala de aula 10050-F 48.00 m?
Sala de aula 10054-F 48.00 m?
Sala de aula 10058-F 46.80 m?
Sala de aula 10059-F 57.60 m?
Sala de aula 10062-F 46.00 m?
RAV 102 corredor 94.80 m?
Medida total do bloco F 1174.04 m?
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Medida total do bloco A

689.65 m?

Medida total do bloco F 1174.04 m?
Medida total da FCS 1863.69 m?
Localizagdo SALA MEDIDA m?
Bloco A

Laboratério de Comunicagdo | 10002 — A 15.40 m?
Dialdgica

Secretaria de graduacao 10006 — A 49.50 m?
Laboratério de Pesquisa e | 10007 — A 64.90 m?
Opinido (LPO) e Laboratério de

Comunicacéo, Cidade e

Consumo (LACON)

Laboratério de Pesquisas em | 10016 — A 15.40 m?
Imagem Documental e

Jornalistica

Laboratorio de Pesquisas em | 10018 — A 16.23 m?
Imagem Documental e

Jornalistica

Laboratorio de Audio 10017 — A 32.18 m?
Laboratdrio de Redag&o 10019 - A 41.43 m?
Corredor principal | == 45.00 m?
Varanda do corredor principal | ------------- 4.62 m?
Corredor dos laboratorios | ------------- 133.90 m?
Varanda do corredor dos | ------------- 4.62 m?
laboratorios

Laboratorio de Multimeios 10025 - A 65.73 m?
Laboratorio de Video 10020/ 26 — A 64.08 m?
Laboratorio de Comunicagdo | 10030/34 — A 65.45 m?
Integrada (LCI)

Laboratorio de Edicdo | 10033 — A 23.38 m?
Eletrénica (LED)

Banheiro Masculino | —-mmmmmmeeee- 15.40 m?
Banheiro Feminino | —mmmmmmeeee- 15.40 m?
Copa | mememmeeeeen 15.93 m?
Medida total do bloco A 689.65 m?

18.2. Recursos Materiais

Recursos Eletroeletrénicos da Faculdade de Comunicacéo Social




EQUIPAMENTO BLOCO-A |[BLOCO-F |TOTAL
*COMPUTADOR 69 54 123
TELEVISAO 8 6 14

DVD 3 3 6
VIDEO-CASSSETE | 4 1 5

AR REFRIGERADO | 22/ Central 16 / Central 38/ 2 Centrais
*DATA-SHOW 2 3 5
FOGAO 1 0 1
MICROONDAS 1 1 2
GELADEIRA 4 2 6
CIRCULADOR 0 5 5
*IMPRESSORA 16 12 28
*WORKSTATION 1 1 2
*SCANNER 1 1
*MESA DE AUDIO |2 2

19. Pesquisa e Extensao

A definicéo e execucdo da politica de pos-graduacéo e pesquisa da UERJ devem ressaltar
0 compromisso com a realidade social, econdmica, cultural, geografica e tecnoldgica do Estado
do Rio de janeiro. Isto ndo significa, contudo, que a pesquisa e 0 ensino na pos-graduacdo devam
estar atrelados, unicamente, aos interesses do Estado, ferindo o principio da liberdade de
pesquisa e 0 da autonomia universitaria. Quanto as acoes e cultura, a UERJ considera tratar-se de
um processo educativo e cientifico, o qual articula ensino e pesquisa, de forma indissociavel,
possibilitando o estabelecimento de transformacgdes de carater interativo entre a Universidade e a
Sociedade.

A FCS, em harmonia com o Projeto Pedagogico Institucional, visa contribuir para a
formacdo de novos profissionais na area de comunicacao social, levando em conta a dindmica
propria da contemporaneidade, seus impasses e especificidades, com vistas a obtencdo de novas
competéncias e habilidades na formacdo do perfil académico, no desenvolvimento da pesquisa, e
na sua promocao social.

A FCS tem o corpo docente envolvido em projetos e programas de extensdo, e também
atividades de iniciacao cientifica, listados a seguir:

Iniciacdo Cientifica
O Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica (Pibic) foi criado pelo
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq) em 1988, visando,

sobretudo, ao envolvimento institucional na iniciacdo cientifica, com o repasse de cota de bolsas,
anualmente, as instituicbes de ensino. O Programa tem como objetivo estimular a participacdo de
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alunos de graduacédo nas atividades de pesquisa, contribuindo para a sua formacédo académica e
profissional e, na UERJ, é administrado pela Sub-reitoria de P6s-graduacgdo e Pesquisa — SR2.

O corpo docente da FCS, altamente qualificado (25 doutores, dos quais 10 com pos-
doutorado, e dois mestres), desenvolve uma série de pesquisas cientificas nos mais diversos
campos da area de Comunicacdo Social, tendo sido contemplados com niimero crescente de
bolsistas.

Abaixo, a relacdo dos projetos desenvolvidos na FCS que contam com bolsistas de
Iniciacdo Cientifica (I1C):

Projeto Bolsas | Responsavel

Comunicacéo, Cidade e Megaeventos: Estudo sobre as | 02 Ricardo Ferreira

representacfes midiaticas da violéncia no Reveillon e Freitas

no Carnaval no Rio de Janeiro

Arte midiatica: dindmicas estéticas e comunicativas na | 02 Fernando do

cidade contemporanea Nascimento
Gongalves

Comunicacéo, Cultura e Cidadania na Favela da 02 Jodo de Araujo

Mangueira Maia

Internet, Posicionamento e Circulagédo da Informagéo 02 Alessandra Aldé

Politica

Ler, escrever, imprimir: as tecnologias de comunicacdo | 01 Marcio Souza

e Seus usos Gongalves

Mapeamento e andlise das experiéncias de 01 Marcelo Ernandez

democratiza¢do do acesso ao cinema no Rio de Janeiro Macedo

Meios de Comunicacdo, Idolatria, Identidade e Cultura | 01 Ronaldo George

Popular Helal

O Rio dos Sons, Gestos e Letras: cartografia de uma 01 Jose Cardoso Ferrdo

cidade da comunicacgéo Neto

Radiodifusdo publica nos paises da Unido de NacGes 01 Sonia Virginia

Sul-americanas (Unasul) Moreira

Tecnologias de Comunicacdo, Entretenimento e 01 Fatima Cristina

Capacitacdo Cognitiva na Cibercultura Régis Martins de
Oliveira

20. Laboratorios

20.1 Laboratorio de Audio (AudioLab)

O laboratério foi instalado em 1992 com o objetivo de dar assisténcia aos alunos de
Jornalismo e Relag¢6es Publicas na producdo de spots e programas de radio. A partir de 2010,
gracas a recursos da FAPERJ e do CNPq, teve suas instalacbes fisicas reformuladas e seus
equipamentos atualizados, passando a abrigar o Projeto UERJ no Ar. O projeto consiste na
producdo de contetdos radiofonicos voltados a inclusdo social e a difusdo do conhecimento
cientifico e tecnoldgico, distribuidos gratuitamente pela internet, por meio do portal Radiotube,
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para radios comunitérias, educativas e web. O AudioLab é responsavel também pela produgdo do
programa “Radioatividade”, veiculado desde 2005 em rede local, na Radio CBN AM e FM, no
terceiro sabado de cada més, as 10h30, dentro do projeto CBN Universidade.

Coordenacao Académica: Prof. Dr. Marcelo Kischinhevsky

Projetos:
Oficina de Producdo e Realizacdo de radio

Portal ULEPICC — Unido Latina de Economia Politica da Informacéo, da Comunicacéo e da
Cultura

UERJ no AR — O radio como apoio a incluséo social e a difusdo do conhecimento cientifico e
tecnoldgico

Estagiarios/Bolsistas: 03 bolsistas de Estagio Interno Complementar (EIC) e 01 bolsista de
Programa de Apoio Técnico (Proatec) nivel médio técnico

20.2 Laboratorio de Comunicacéo, Arte e Cidade (CAC)

O Laboratério Comunicacgéo, Arte e Cidade é fruto do trabalho desenvolvido desde 2004
pelo Grupo de Pesquisa CAC — Comunicacgdo, Arte e Cidade, cadastrado no CNPq e na Sub-
Reitoria de Pés-Graduacéo e Pesquisa da UERJ (SR2). Inaugurado em 2011, o Laboratorio conta
com o apoio da Faperj, CNPq e Capes. Suas atividades articulam-se com as linhas de pesquisa do
Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo (PPGCom) — Tecnologias de Comunicacdo e
Cultura e Cultura de Massa, Cidade e Representacdo Social —, especialmente com os estudos em
torno da producdo de novas subjetividades no campo das artes e da cidade. Esses campos
portam significacdes e oferecem novos referenciais nas leituras que se estabelecem sobre o
cotidiano na contemporaneidade. Meios de comunicacdo, representacdes sociais, novas
tecnologias, cotidiano e cultura tém sido explorados dentro deste contexto em universidades e
centros de pesquisa, e por este motivo a pesquisa desenvolvida no &mbito do Laboratério CAC se
torna bastante enriquecedora para 0s estudos da comunicacao.

Coordenacao Académica: Prof. Dr. Jodo Maia

Projetos:
Revista Contemporanea
Projeto CAC — Comunicacdo, Arte e Cidade

Estagiarios/Bolsistas: 01 bolsista de Extensdo e 01 bolsista de Programa de Apoio Técnico
(Proatec) nivel superior
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20.3 Laboratdrio de Comunicagdo, Cidade e Consumo (LACON)

O Laboratério de Comunicacao, Cidade e Consumo surgiu no ano de 2012, na Faculdade
de Comunicacdo Social. Apds a realizagdo de pesquisas ao longo dos Gltimos anos, a Faculdade
consolida um centro de investigacdo que tem como um de seus principais objetivos
aprofundar os estudos de comunicagdo no espaco urbano, tendo como diretriz 0 consumo em
suas dimensBes sociais, politicas e ambientais. Vinculado ao programa de poOs-graduacdo
(PPGCOM/UERJ) e a linha de pesquisa Cultura de Massa, Cidade e Representacdo Social, que
investiga 0 consumo como um dos principais fendmenos pontuados pela comunicacdo nas
cidades, o laboratorio tera como subsidio principal os estudos realizados por seus pesquisadores.

O centro de estudos busca atender as demandas internas de pesquisa da universidade, nao
sO na area de Comunicacao, como em areas afins, bem como promover reflexdes e debates intra
e extramuros, consistindo em um espaco importantissimo para aprendizagem dos alunos da
graduacédo e da pds-graduacdo em Comunicagdo Social, do ponto de vista de sua praxis tedrico-
reflexiva. Pretende, ainda, ser um centro de referéncia no encontro entre os temas de cidade,
consumo e comunicacdo, dando lugar a um centro de consulta a pesquisadores internos e
externos.

Coordenacao Académica: Prof. Dr. Ricardo Freitas
Projetos:

Comunicacéo e gestdo de residuos solidos: um estudo sobre politicas de comunicacdo ambiental
na Uerj

Estagiarios/Bolsistas: 02 bolsistas de Extensédo

20.4 Laboratorio de Comunicacéo Dialdgica (LCD)

O Laboratério de Comunicacdo Dialégica tem como finalidade a realizacdo de projetos
que articulem ensino, pesquisa e extensdo junto a grupos que realizam atividades de
comunicacdo comunitaria, entendidas como aquelas formas de comunicacdo voltadas
prioritariamente para o desenvolvimento humano, social e da cidadania. Articulado a disciplina
Comunicacdo Comunitaria, obrigatoria para a habilitacdo em Rela¢bes Publicas, o LCD vem
promovendo seminarios, cursos e visitas a grupos de comunicacdo comunitaria e instituicoes
afins, dentre outras atividades. O principal projeto em andamento consiste na realizacdo de
assessoria e pesquisa junto a grupos de comunicacdo comunitaria significativos no cenario
carioca. Por meio de pesquisa de campo com observacdo participante, a0 mesmo tempo
assessora e sistematiza informacGes junto aos jornais O Cidaddo e Maré de Noticias, no
Complexo da Maré, e o jornal A noticia por quem vive, da Cidade de Deus.
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Coordenacao Académica: Prof. Dr. Marcelo Ernandez
Projetos:

Dialogias — Extensdo e pesquisa com grupos de comunicagdo comunitaria do estado do Rio de
Janeiro

Laboratdrio de Comunicacdo Dialdgica

Estagiarios/Bolsistas: 01 bolsista de Estagio Interno Complementar (EIC) e 01 bolsista de
Extensdo

20.5 Laboratério de Comunicagéo Integrada (LCI)

O LCI foi criado em 1994 com o objetivo de ser um laboratdrio de graduacéo de Relagdes
Pablicas e realizacdo de atividades de extensdo. Funciona como assessoria de comunicagao
experimental, prestando servi¢cos ao publico interno da Universidade (FCS e demais unidades
académicas) e clientes externos, permitindo que os alunos coloquem em pratica o que aprendem
em sala de aula sob a supervisdo de professores e profissionais da area. Ele realiza atividades de
consultoria em comunicacédo, planejamento de campanhas institucionais e de utilidade publica,
organizacgdo de eventos e cerimoniais, producdo de videos institucionais e pecas graficas, edicdo
de conteldos de sites para Internet, divulgacéo e assessoria de imprensa.

Coordenacao Académica: Prof. Dr. Nicolau Maranini

Projetos:

Laboratorio de Comunicacdo Integrada

Estagiarios/Bolsistas: Estagiarios/Bolsistas: 01 bolsista de Estagio Interno Complementar

(EIC), 03 bolsistas de Extensédo e 01 bolsista de Programa de Apoio Técnico (Proatec) nivel
médio técnico

20.6 Laboratorio de Editoracdo Eletrénica (LED)

O LED foi inaugurado em 1994 com a proposta de produzir material jornalistico
impresso e digital da Faculdade de Comunicacdo Social. Desde entdo atua em diversos projetos
de editoracdo eletrénica, como a editoracdo de jornais e boletins, producédo gréafica e editorial de
revistas e jornais, elaboracdo e confeccdo de material impresso para diversas unidades
académicas da UERJ, edicdo de livros e revistas também para a comunidade externa. Com o
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avanco da tecnologia, principalmente na &rea de informatica e, consequentemente, a
concentracdo de diversas midias em apenas um equipamento, o laboratorio passou a dar apoio a
congressos, encontros e webconferéncias, no ambito da UERJ. Além disso, da suporte técnico a
FCS: diregdo, secretaria e laboratorios. E responsavel pela Agéncia UERJ de Noticias
Cientificas, cujo principal objetivo é oferecer formacdo em jornalismo cientifico para os
estudantes graduandos e divulgar a producdo cientifica nas diferentes unidades da UERJ.
Desenvolve ainda pesquisa de novas linguagens de multimidia.

Coordenacao Académica: Prof. Ms. Jodo Pedro Dias Vieira

Projetos:

Agenc — Agéncia de Noticias Cientificas

Agenda DJR

Ajesportes — Agéncia de Jornalismo Esportivo

Central de Producédo dos Meios Informatizados

Editoracdo de publicacdes — Laboratdrio de Editoragdo Eletronica — LED

Elo — Grupo de Comunicacdo Intercultural

Noticias da Vila

UERJ-Viu

Estagiarios/Bolsistas: 06 bolsistas de Estagio Interno Complementar (EIC), 02 bolsistas de

Extensdo e 01 bolsista de Programa de Apoio Técnico (Proatec) nivel superior

20.7 Laboratdrio de Midias Digitais (LabMid)

Criado em 2009 para atender as atividades de pesquisa de alunos do Programa de Pos-Graduagéo
e para realizacdo de pesquisas dos docentes ligados a linha de Tecnologias de Comunicacao e
Cultura.

Coordenacao Académica: Profa. Dra. Fatima Régis

20.8 Laboratério de Pesquisa de Mercado e Opinido Publica (LPO)

O mais antigo laboratério da FCS. Criado em 1983, quando o curso de Relagdes Publicas
ainda era vinculado ao Instituto de Psicologia e Comunicacdo Social (IPCS), o LPO surgiu como
laboratério de ensino de pesquisa de mercado e opinido publica. O laboratério atende a
comunidade interna da Uerj e o pablico externo, na figura de pequenas, médias e grandes
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empresas. Em 1996, passou a ser utilizado também como sala de aula para disciplinas da
especializacdo em Pesquisa de Mercado e Opinido Publica. O laboratorio recebeu, em 1998, o 6°
Prémio Idéias, em concurso promovido pelo Conselho Regional de RelagGes Publicas
(CONRERP).

Atividades realizadas: formulacdo, execucéao e analise de pesquisa mercadoldgica e de opinido.
Coordenacao Académica: Profa. Dra. Patricia Rebello da Silva

Projetos:

Laboratdrio de Pesquisa Mercadoldgica e de Opinido Publica

Estagiarios/Bolsistas: 01 bolsista de Estagio Interno Complementar (EIC), 01 bolsista de
Extensédo e 01 bolsista de Programa de Apoio Técnico (Proatec) nivel médio técnico

20.9 Laboratorio de Pesquisa em Imagem Documental e Jornalistica (LPIDJ)

Funciona como espaco de desenvolvimento de projetos ligados as disciplinas de
Introducéo a Fotografia e Fotojornalismo | e 11. Prevé o funcionamento de projetos de extensdo e
a reativacao de pesquisas como a do projeto “Memoria Visual do Rio de Janeiro”, com a criagdo
de acervo de imagens da cidade.

Coordenacao Académica: Prof. Dr. Ricardo de Hollanda
Projetos:
Programa de Referéncia Visual do Rio de Janeiro

Laboratorio de Pesquisa em Imagem Documental e Jornalistica

Estagiarios/Bolsistas: 01 bolsista de Extensao e 01 bolsista de Estagio Interno Complementar
(EIC)

20.10 Laboratorio de Pesquisas em Tecnologias de Comunicacéo, Cultura e Subjetividade

Localizado no PPGCOM-UERJ, desenvolve atividades de pesquisa acerca das relacdes
entre tecnologias de comunicacdo, cultura e subjetividade, partindo de uma perspectiva
transdisciplinar. Agrega professores, pesquisadores e estudantes de diferentes niveis e
instituicbes. Dois grupos de pesquisa, liderados pelos dois coordenadores (professores da
FCS/UERJ), estdo diretamente ligados ao laboratorio, o grupo “Comunicacdo, Entretenimento e
Cognicao” e 0 grupo “Livros e Cultura Letrada”.
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O primeiro estuda as articulagcdes entre as praticas de comunicacdo e a cultura contemporanea
com énfase nas transformac6es dos processos de producéo, distribuicdo e consumo nos sistemas
de midia e de entretenimento, privilegiando seus aspectos cognitivos, culturais, éticos e
subjetivos. Além disso, cartografa os diferentes modelos tedricos que buscam compreender as
articulacdes entre tecnologias de comunicagédo e cultura. O segundo trata da presenca de textos
nas sociedades humanas e de todas as préaticas sociais a eles ligadas envolvendo producéo,
circulagdo e usos, bem como das diversas teorias que tratam dos textos e de seus efeitos
socioculturais, seu estatuto epistemoldgico e os paradigmas que a elas dao forma.

Coordenacao académica: Prof. Dr. Méarcio Souza Gongalves e Profa. Dra. Fatima Regis
Projetos desenvolvidos:

Ler, escrever, imprimir: as tecnologias de comunicagéo e seus usos

Tecnologias de Comunicacédo, Entretenimento e Capacitagcdo Cognitiva na Cibercultura

Estagiarios/Bolsistas: 2 Pibic-CNPq; 1 Pibic-Uerj; 4 Bolsistas de Mestrado; 1 Bolsista de
doutorado; 2 Bolsas Prociéncia; 1bolsa PQ-2 do CNPq.

20.11 Laboratorio de Redacéo (LAR)
Subordinado ao Departamento de Jornalismo e equipado com 20 microcomputadores e

data show, o Laboratério de Redagéo funciona como sala de aula de graduacédo em Jornalismo e
Relagdes Publicas.

20.12 Laboratorio de Televisdo e Video (LTV)

O Laboratorio de Televisdo e Video foi inaugurado em 1994, com o objetivo de auxiliar
os alunos do curso de Comunicacao Social na pratica do jornalismo televisivo. A partir de 2001,
entrou no ar a TV UERJ Online, considerada a primeira TV universitaria online do Brasil. O
projeto foi ganhador, em 1995, do prémio Luis Beltrdo, o mais importante da comunicacao.
Atualmente, o LV (como é mais conhecido) produz dois programas: o Telejornal UERJ Online,
um informativo diario com tudo o que acontece na UERJ e o Etc!, um programa de variedades
que trata de varios assuntos, desde politica até apresentac@es culturais.
Coordenacao académica: Prof. Ms. Rafael Casé
Projetos:
Convénio UERJ/TV Brasil — Observatério da Imprensa

Programa Campus

47



Telejornal UERJ ONLINE

Estagiarios/Bolsistas: 06 bolsistas de Estagio Interno Complementar (EIC), 01 bolsista de
Programa de Apoio Técnico (Proatec) nivel médio técnico

20.13 Laboratério Multimeios

Atualmente em fase de reformulacéo, tem como objetivo oferecer um espaco para a
pratica e as reflexdes acerca dos processos de convergéncia de midias.

Coordenacao Académica: Prof. Ms. Jodo Pedro Dias Vieira

21. Publicacdes
Revista Logos

A Revista Logos foi criada em 1990 e vincula-se atualmente ao programa de POs-
Graduacao em Comunicacdo Social da UERJ. Com periodicidade semestral, a revista traz a cada
namero temas ligados a pesquisa em areas de interesse da Comunicacdo. A Logos conta a
colaboracdo de pesquisadores nacionais e estrangeiros e com editores convidados de outras
universidades para edicdo de nimeros especiais.

Desde 2004, a revista passou a estar disponivel na internet, através de arquivos pdf, e a
partir de 2007 sofreu uma reformulacdo que a tornou uma publicacdo totalmente on-line, e com
todas as inovagdes que o novo formato propicia. Na ultima avaliacdo Qualis/fCAPES, a Logos
teve sua classificacdo elevada para B1, segunda maior nota de uma publicacdo nacional da area
de Comunicacéo.

Revista Contemporanea

A Revista Contemporanea foi a primeira revista académica eletrdnica da FCS. A
publicacdo busca oferecer um espaco arejado a reflexdo em comunicacdo, além de incentivar e
integrar a producdo de alunos de graduacdo e pds-graduacédo, pesquisadores da FCS e de outras
instituicbes. Sua perspectiva transdiciplinar permite acolher contribuicdes das areas de
Literatura, Sociologia, Antropologia, Psicanalise, Filosofia e Artes.

Em 2007, a revista passou por uma reformulacdo e iniciou-se um esforco para sua
consolidacdo. De acordo com a Ultima avaliacdo Qualiss5CAPES, a Contemporanea tem
classificacéo B4.
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Noticias da Vila

O Noticias da Vila é um jornal laboratério do Departamento de Jornalismo da FCS, que
publica matérias sobre o bairro de Vila Isabel e tem como pulblico-alvo seus moradores. O
informativo € fruto do trabalho de alunos do 6° e do 7° periodos de Jornalismo da UERJ. Ele é
supervisionado por professores de trés disciplinas obrigatorias de Jornalismo. Com tiragem de 3
mil exemplares, o jornal tinha periodicidade bimestral e a primeira edi¢éo foi langada no dia 16
de maio de 2002. Apenas quatro meses ap0s seu langamento, o jornal recebeu o Prémio Lions de
Comunicacdo em um evento realizado no Auditério da Universidade Veiga de Almeida, no dia
16 de setembro. A premiacdo ocorre anualmente. Recentemente, passou a ser publicado
exclusivamente online, no endereco: www.noticiasdavila.uerj.br.

Elo

A pesquisa do ELO consiste no estudo da Comunicagao Intercultural no atual contexto de
globalizagdo. Com o objetivo de promover intercdmbio de conteudos e valores, o ELO visa a
producdo de conhecimento no campo da Comunicacdo Intercultural e, consequentemente, ao
aprimoramento de habilidades para a interacdo informacional entre culturas diferentes. Como
ferramenta principal para a abordagem dos modos de subjetivacdo revelados pelos textos
interculturais, o ELO adota uma metodologia interdisciplinar definida em termos de Teoria
Social da Analise de Discurso, Sociologia da Cultura e do Consumo e Hermenéutica. Como
objeto inicial, verifica-se a interacdo cultural pelo cinema e por outros meios audiovisuais; pela
literatura; pela musica.
Neste site a perspectiva do ELO é analisar a Comunicacéo Intercultural através dos novos fluxos
imigratorios do Brasil. Os fluxos que aconteceram a partir dos séculos XI1X e XX por forca da
nova realidade econémica brasileira. Ou seja, a imigracdo alem4, italiana e japonesa. A partir da
influéncia das populacGes desses trés paises, 0 ELO se prople a apresentar as varias nuances
midiaticas da Interculturalidade. Endereco: www.elo.uerj.br

AJEsportes

A Agéncia de Jornalismo de Esportes (AJEsportes), projeto académico-pratico que tem
por objetivo treinar e capacitar estudantes de jornalismo na cobertura da editoria de Esportes, é 0
mais novo projeto editorial do LED (Laborat6rio de Editoracdo e Eletrénica) do Departamento
de Jornalismo da Faculdade de Comunicacdo Social da UERJ. O veiculo surge como uma
oportunidade de resposta a agenda social de nosso pais e nossa cidade, que ird sediar a Copa do
Mundo de 2014 e os Jogos Olimpicos em 2016. Endereco: www.ajesportes.uerj.br.
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22. Estagios

A Faculdade de Comunicacdo Social procura desenvolver e atender aos diferentes tipos
de estdgio, acompanhando o desenvolvimento dos bolsistas nas areas de pesquisa, extensdo e
monitoria.

O estégio € tido como um componente curricular que envolve as etapas de observacdo,
participacdo e docéncia, incluindo a possibilidade de contato com a realidade social, porque se
prope a articular, através das praticas, as diversas atividades e praticas curriculares bem como
as atividades realizadas durante o curso, o que vem atender a resolucdo do CNE que restabelece
a exigéncia de estagio supervisionado obrigatdrio para alunos de Jornalismo.

Simdes (2004) lembra que o estagio supervisionado ndo esta relacionado a introducgdo do
discente no meio social, pois isto ndo o capacita a desvelar a complexidade dessa atuacdo. E
necessario um trabalho reflexivo e o conhecimento das diferentes condi¢des que se apresentam
no dia a dia, no cotidiano trocando informacGes e completando esse conhecimento através da
teoria, auxiliando-o na compreensdo dos fatos e possivel solucdo de problemas. A teoria e a
pratica se constituem componentes indissoluveis da praxis, aproximando o discente da realidade
com a qual ird trabalhar.

Com a reforma curricular em 2013, a FCS/UERJ passa a incorporar a grade dos cursos de
Jornalismo e Relagdes Publicas o Estagio Curricular Supervisionado, que visa familiarizar os
alunos com os diversos projetos de extensdo desenvolvidos na Unidade e voltados para publicos
externos, fortalecendo sua capacitacdo para o exercicio da atividade profissional e estabelecendo
articulagdes com outros atores do mercado de trabalho, como grupos publicos e privados de
comunicagdo, organizacdes do terceiro setor, fundacOes, entre outros. O Estagio Curricular
Supervisionado é uma exigéncia para a totalizacdo dos créditos dos cursos de Jornalismo e
Relagdes Publicas e sobre ele ndo ha qualquer incidéncia de pagamento de bolsas ou previsao de
qualquer vinculo empregaticio ou de outra natureza trabalhista. Nao deve ser confundido com
Estagio Interno Complementar (EIC), Iniciacdo Cientifica, Monitoria ou Apoio Técnico
(Proatec), modalidades que preveem remuneracdo dos bolsistas e podem ser contabilizadas, para
efeitos de totalizacdo dos cursos, como atividades complementares, conforme regulamentacéo da
UERJ e da propria FCS, aprovada em Conselho Departamental.

Nos cursos de Jornalismo e Relacdes Publicas, prevé-se o cumprimento de 200 horas (ou
240 horas-aula), totalizando 8 créditos, por meio das disciplinas Estagio Curricular
Supervisionado | e Il. Cada uma destas disciplinas tera 120h/a e 4 créditos, podendo ser cursadas
sucessiva ou concomitantemente, a partir do 3° periodo. Cada curso oferecera turmas especificas
de Estagio Curricular 1 e II, a serem escolhidas pelos alunos, conforme interesse e
disponibilidade. Sé estara apto a se inscrever e cursar as disciplinas de Estagio Curricular o aluno
que tiver totalizado ao menos 40 créditos referentes aos dois primeiros periodos dos cursos.

A regulamentacdo de casos omissos relativos ao Estagio Curricular Supervisionado ficara
a cargo do Conselho Departamental da Unidade, que também nomeara um(a) coordenador(a) de
Estagio, responsavel pela orientacdo das atividades desenvolvidas por docentes e discentes, bem
como pela formalizacdo de convénios com empresas jornalisticas (publicas e privadas) e outras
organizacdes interessadas em destinar vagas de estagio a alunos da FCS/UERJ. Estes convénios
deverdo estabelecer os mesmos parametros de carga horaria que o0s estagios oferecidos
internamente, bem como prever a supervisdo de um docente efetivo da Unidade, que devera
elaborar relatérios mensais sobre as atividades desenvolvidas. Os convénios poderdo ser
suspensos ou cancelados a qualquer momento, caso haja desvio de funcdo do estagiario,
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substituicdo de mdo de obra profissional pelos estudantes ou ndo-observéancia dos parametros
estabelecidos em contrato.

Para participar de convénios de estdgio supervisionado externo, como o supracitado, 0
aluno necessariamente devera estar matriculado em pelo menos uma das disciplinas de Estagio
Curricular Supervisionado. O periodo destas atividades ndo devera, em hipdtese alguma,
ultrapassar o do semestre letivo.

23. Atividades previstas

Recepc¢éo aos calouros

Semana de Comunicacao

Mostra de Arte e Carpintaria dos Alunos de Comunicacdo Social (MACACOS)
Editoracdo e revisdo da Revista Logos

Editoracdo e revisdo da Revista Contemporéanea

Elaboracéo e alimentacéo do site da FCS

Elaboracéo e alimentagéo do site do PPGCOM

Sinalizagdo da FCS

UERJ Sem Muros

Site ELO

Telejornal UERJ Online

Programa Radioatividade (veiculado na CBN AM/FM, todo 3° sabado de cada més)

24. Avaliacdo do Projeto

A avaliacdo do Projeto Politico Pedagdgico — em consondncia com as diretrizes do
Sistema Nacional de Avaliacdo da Educacdo (SINAES) do Ministério da Educacdo — considera
0S seguintes eixos; 0 ensino, a pesquisa, a extensdo, a responsabilidade social, o desempenho dos
alunos, a acdo desenvolvida pelo corpo docente, direcéo e técnicos administrativos.

Esta avaliacdo do processo interessa, fundamentalmente, a8 UERJ e a FCS, mas também
interessa a sociedade na qual a Universidade esta inserida.

Assim, cada curso podera oferecer dados a Universidade quanto aos seus resultados e
detectar os pontos que devem ser reforcados e os que devem ser reformulados no proximo PPP.

A avaliacdo do PPP serd realizada ao final de cada ano pelo colegiado da Unidade
levantando dados que serviriam de apoio para a construcdo do PPP do ano seguinte.

Através da analise dos dados obtidos, podera a Direcdo, com sua equipe, diagnosticar
lacunas a serem preenchidas, buscando atingir objetos reais, bem como identificando mudancas
no percurso, eventualmente necessarias.

Cabe ressaltar que esta avaliacdo deve estar sempre sob a observacdo da Direcdo e de sua
equipe para possiveis mudancgas ou alteracdes dos mesmos, visando retratar e diagnosticar, de
forma cada vez mais precisa, as necessidades da Unidade de Ensino.

Toda a dindmica e operacionalizacdo do curso se modificam, pois as novas propostas
sugerem que as praticas curriculares sejam realizadas, como 0s projetos experimentais realizados

51



nos laboratdrios da Unidade sob a supervisdo de um docente, atendendo a relacdo entre teoria e
pratica tdo definida para o ensino superior.

Assim, o PPP é entendido como um instrumento de intervencdo ndo somente pedagogica,
mas também politico, na medida em que ele articula certo perfil do curso, cuja compreensdo € da
interacdo com a realidade regional e local no geral se desenvolve.

25. Consideracdes Finais

O PPP da FCS estara servindo de alicerce as finalidades e a grande missdo dos cursos de
Jornalismo e Relagfes Publicas.

H& assim, um compromisso institucional da FCS com a formacdo bésica dos alunos,
atendendo as particularidades locais, sem descuidar das necessarias analise e intervencdo sobre o
contexto nacional.

A FCS apresenta através do PPP algumas atividades a serem desenvolvidas na Faculdade
durante os anos de 2013/2015, que poderéo sofrer modificagbes durante o processo.

A politica de graduacdo da UERJ considera que uma das funcdes primeiras da
Universidade é a formacdo de profissionais qualificados para o setor produtivo, mas considera,
também, que nesta qualificagdo profissional devem-se ampliar as fronteiras ndo so de
conhecimentos, mas da ética, do pensamento critico, do compromisso social, em busca da plena
cidadania.
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